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GLOBALISERING OCH KULTUR

FOrord

Den teknologiska utvecklingen bidrar till och driver pa globaliseringen.
Forandringstakten Okar och beslutsvagar forandras. Det pagar standigt
gransoverskridande beslut och arbetssatt for att tillfredsstalla kraven pa
snabbhet och flexibilitet. Det i sin tur leder till nya sétt att gra affarer, nya satt
att organisera foretag och nationella system och ett annan slags ledarskap
utvecklas. Har skapas mojligheter men har uppstar ocksa svarigheter, till
exempel med gransdragningar och Aaganderdtter. FOrmagan att kunna
kombinera olika verksamheter som kultur och nédring samt att vara medveten
om hur exempelvis kulturen paverkar utvecklingen kan bli avgérande i
framtiden.

Pa uppdrag av Globaliseringsradet har ITPS engagerat tre stycken forfattare att
utifrdn sina respektive kunskapsomraden och perspektiv belysa kulturens roll
och betydelse i globaliseringsprocessen. Essderna &r skrivna av Johan
Lagerkvist, forskare vid Utrikespolitiska Institutet, Eva Hemmungs Wirtén,
professor vid Uppsala universitet samt Margareta Dahlstrdom, docent i
kulturgeografi vid Nordregio. Redaktor for skriften & Anne Kolmodin, ITPS.

Ostersund, december 2008

Brita Saxton

Generaldirektor
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Sammanfattning

Globalisering och kultur

Globalisering innebér att en mangd fenomen successivt internationaliseras och
integreras 6ver hela jorden. Globaliseringen omfattar i det ndrmaste hela sam-
hallet; allt ifran handel, kommunikation, turism, nyhetsrapportering till kultur.
Den teknologiska utvecklingen bidrar till och driver pa globaliseringen. Den
bidrar ocksa till att forandringstakten okar och att beslutsvagar forandras. Det
pagar standigt gransoverskridande beslut och arbetssatt for att tillfredsstélla
kraven pa snabbhet och flexibiliteten som ibland leder till nya sétt att gora affa-
rer, nya satt att organisera foretag och nationella system, en annan typ av ledar-
skap utvecklas. Det finns ett fenomen som genomsyrar dagens samhélle dér
estetiska aspekter och upplevelser har 6kat i betydelse for ekonomin. Nar kultur
och néring mots innebér det till viss del en forandrad affarslogik.

Snabbhet och flexibilitet har blivit ett konkurrensmedel.

Formagan att kunna kombinera olika verksamheter sdsom kultur och néring
kan blir avgorande. Kultur har en betydelse langt utéver att enbart omfatta
konstnérlig verksamhet. Genom att addera exempelvis expressiva vérden till
varan eller tjdnsten kan foretagen erbjuda kunderna en kénsla av unicitet
och/eller grupptillhérighet. Men kultur kan ocksa ses som en del av immateriell
och kunskapsbaserad global ekonomi. Kultur ar ett svardefinierat begrepp men
ar anda central i vara liv, likval ar den svar att klart urskilja vilket kanske &r
bade dess styrka och svaghet.

P& uppdrag av Globaliseringsradet har ITPS engagerat tre skribenter for att
belysa kulturens roll och betydelse for globaliseringsprocessen. Det blir allt
viktigare att forstda omvarlden och dess drivkrafter for att kunna klara konkur-
rensen, bade for enskilda foretag och nationer. Kulturen &r en del i denna pro-
cess och framhalls ofta som allt viktigare.

Den forsta essén ar skriven av Johan Lagerkvist som &r forfattare och forskare
vid Utrikespolitiska Institutet. En tydlig konsekvens av globaliseringen &r att
olika kulturer kommer ndrmare varandra. Vad hénder ndr den dominerande
vasterlandska moderniteten och véarderingar stélls mot lokala traditioner och
kulturer? Johan Lagerkvist belyser i sin essa hur det globala kultur- och medie-
flodet paverkas av vaxande och snabbt moderniserande utvecklingslander i
Asien. Han beskriver hur den "mjuka makten”, den nationella kulturpolitiken,
nationens kulturella produktionskapacitet och formagan att na ut med den, far
allt stérre betydelse for att lands konkurrenskraft.
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Den andra essén handlar om den kulturella mjukvaran och hur hanterar vi den i
globaliseringens varld. Den dr skriven av Eva Hemmungs Wirtén som &r pro-
fessor i Biblioteks- och informationsvetenskap och docent i litteraturvetenskap
verksam vid Institutionen for ABM (Arkivvetenskap, Biblioteks- och informa-
tionsvetenskap och Museologi), Uppsala universitet. Eva beskriver hur kultu-
rens villkor forandrats eftersom den dger rum i ett spanningsfélt dar den blivit
bade mer lattillganglig och allt mer kontrollerad. Det skapar ocksa diskussion
om vem som dar producent och konsument av produkten. Eva Hemmungs
Wirtén skildrar hur teknikutveckling paverkar och ifragasatter den traditionella
synen pa vem som &ger ratten till produkten/materialet som finns pa Internet
och att det finns olika satt att se pa problemet. Hur skapar vi ett system som
frémjar i stéallet for hAmmar skapandet av kulturella och kreativa produkter?

Den tredje essan &r skriven av Margareta Dahlstrom docent i kulturgeografi
och arbetar sedan hésten 2002 som forskare vid Nordiska ministerradets forsk-
ningsinstitut Nordregio i Stockholm. Margareta beskriver hur kultur och néring
mots och exemplifierar det med en beskrivning av filmindustrin som bade ar
en kulturform och en néring. Nar kultur och ekonomi blir alltmer samman-
kopplade skapas forandringar i produktionssystemet. Filmproduktionens po-
tentiella effekter pa ekonomisk tillvaxt diskuteras alltmer dels utifran film-
turism dels som ett lokalt och regionalt tillvaxtmotiv samt utifran landets
"varumarke”. Margareta Dahlstrom pekar ocksa pa komplexiteten inom film-
industrin dar teknikutvecklingen och digitaliseringen inom rérlig bild har
bidragit till att ndstan vem som helst kan skapa sin egen film och dessutom fa
den globalt distribuerad via exempelvis YouTube. Ett sétt att se den har ut-
vecklingen, menar Margareta Dahlstrém, & som en demokratisering av film-
mediet som mojliggor for manga fler att sjalva vara kulturskapare och inte en-
bart kulturkonsumenter. Detta skapar naturligtvis enorma méjligheter for indi-
vider men det finns ocksa hinder i form av immateriella rattigheter.

Utifran de tre essderna kan ett antal nyckelord identifieras. | globaliseringens
tid spelar teknikutveckling, digitalisering, kultur, upplevelse, symbolvérde och
varumérkesbyggande allt storre roll. Det handlar om att férmedla landets kultur
till andra lander och varldsdelar men det handlar i lika stor utstrackning om att
forsta andra landers kulturyttringar for att kunna bemota dessa pa basta stt for
att frimja den egna konkurrenskraften.

I upplevelseindustrin och den kreativa sektorn &r det vanligt med féretag som
kombinerar kultur och néring. Trenden att det estetiska, kreativa, den ”mjuka
makten” blir allt viktigare kan vi se 6ver hela varlden. Ett forsok att fanga detta
ekonomiskt har resulterat i att en flora av begrepp vuxit fram, exempelvis upp-
levelseindustrin, kreativa naringar och kulturella naringar. Utifran ITPS egna
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studier kring kreativa naringar kan vi se att det traditionella forhallningssatet
till foretagande till viss del haller pa att forandras. Teknikutveckling och digi-
talisering skapar nya forutsattningar och nya affarslogiker men skapar ocksa
nya premisser for hur kultur och vetenskap produceras, distribueras och kon-
sumeras. Vi har ocksa sett att flera foretag inom denna sektor inte alltid har
nagon lokal eller regional marknad utan blir internationell direkt. For att ut-
veckla den nationella konkurrenskraften ar det av vikt att skaffa mer kunskap
om hur bland annat kultur och néring kan samverka och utnyttja de befintliga
resurserna pa basta satt.
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Kulturernas globalisering: fler centra och alternativa
moderniteter

Johan Lagerkvist

Globaliseringens olika processer bidrar till upplevelsen av att varlden krymper.
Anledningen ar standigt 6kande ekonomiska, politiska, kulturella och sociala
fléden av manniskor, idéer, varor, tjanster, varderingar och information mellan
lander. Men integration med globaliseringens processer ar ojamn, eftersom
manga lander befinner sig i utkanten eller endast marks i en del av dem. En
tydlig konsekvens &r att kulturer kommer varandra narmare. Enligt vissa be-
domare uppstar nya konfliktrisker nar dominerande véasterlandsk modernitet
och varderingar gar i clinch med lokala traditioner och kulturer (Huntington
1996; Berger 2002). Andra teoretiker spar framtiden med utgangspunkt i méan-
niskans sociala historia. De anfor historiska perspektiv for att pavisa att sam-
héllens utveckling i allt vasentligt & en historia av kulturell hybridisering
(Pieterse 2004; Chanda 2007). Fordjupade relationer mellan lander i syd och
mellan uppstigande stormakter som Indien och Kina och det rika nord &r indi-
kationer pa en forandrad varldsordning. | var tid sker en gradvis ekonomisk
maktforskjutning Osterut, bort fran New York och London (Khanna 2007). Pa
den globala foretagselitens och toppolitikernas tummelplats i schweiziska
Davos har den indiska och kinesiska optimismen varit pa topp i manga ar.
Sjalvfortroendet framstar som intakt ocksa infér annalkande lagkonjunktur i
vastvarlden (Nachemson-Ekwall 2008).

Vasterlandska staters diplomatiska, politiska och ekonomiska hegemoni &r inte
allvarligt hotad, men utmaningen fran nygamla stormakter och kulturcentra &r
tydlig. I synnerhet Indien och Kina soker 6ka handel, diplomatisk aktivitet och
stérka sina geopolitiska strategiska partnerskap 6ver hela vérlden. Deras snabba
ekonomiska tillvaxt driver pa utvecklingen av de bilaterala relationer som de
har med lander i Asien, Afrika och Latinamerika (Mawdsley 2007). Kina och
Indien befinner sig inte langre i globaliseringens periferi, vilket manga utveck-
lingslander i 6vriga delar av Asien och Afrika fortfarande gor. Tvértom upp-
lever manga av vastvarldens medborgare, politiker och foretagsledare Kinas
nérvaro och betydelse foér ekonomi och politik som allt mer central (Lagerkvist
2007). Det har till och med hévdats att “det uppstigande Kina haller i en av
nycklarna till globaliseringens framtid” (Kim 2006).
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Fradgan om ett forandrat globalt medieflode

Tanken med denna essd &r att diskutera hur det globala kultur- och medieflodet
paverkas av vaxande, befolkningsrika och snabbt moderniserande utvecklings-
lander i Asien. Tonvikten ligger i forsta hand pa gamla kulturcentra som Kina
och Indien. Saval dessa stormakter som Japan och andra Ost- och syddst-
asiatiska lander som till exempel Singapore, Taiwan och Sydkorea satsar stort
pa gransoverskridande kulturindustrier. Kreativa entreprendrer darifran produ-
cerar tv-serier, investerar i satellitkanaler och exporterar allt fler kulturproduk-
ter som till exempel dataspel, Anime, Manga och spelfilm till andra lander. De
tva fragestallningar som foljer med genom texten ar:

» Leder forandringar av innehall och produktions- och konsumtionsmaonster i
det globala kultur- och medieflgdet till att nya eller nygamla kulturcentra
tar storre plats? Och sker detta kanske pa bekostnad av dominerande
vasterlandsk kultur- och underhallningsindustri?

* Vilka konsekvenser far det om Indien och Kinas positioner i det globala
kulturflodet stérks?

Fragestallningarna ar relevanta eftersom till exempel sociologen Peter Berger
menar att kulturell globalisering i huvudsak ar forflyttningen av varor och idéer
fran vasterlandet till den évriga varlden (1997). Han har beskrivit framvéxten
av en global kultur som har fyra tydligt urskiljbara doméner: den transnatio-
nella kulturen hos vérldens afférselit, den globala populérkulturen, den interna-
tionella akademiska arenan och de nya sociala rorelser som @verskrider na-
tionsgranser. Vad som ar problematiskt ar utgangspunkten att vasterlandsk
kultur, i olika former, genomsyrar och tranger undan andra uttryck. Berger
bortser ifran att Kinas och Indiens forvantade uppstigande fran regionala till
globala stormakter stéller om forutsattningarna for hela analysen. | ljuset av ett
forandrat kulturellt flode, med ursprung ndgon annanstans &n i vasterlandet, ar
det nddvandigt att kritiskt reflektera kring vasterlandet som varldens enda cent-
rum for spridning av kultur och vérderingar. Det blir allt viktigare att analysera
och forsta ar framvéxten av "alternativa moderniteter” (Eisenstadt 1999).

Kulturell och politisk attraktionskraft och mjuk makt

I en tid som kannetecknas av accelererande globalisering, informationsteknolo-
gisk utveckling och nya medier gar det inte att forlita sig pa klassiska uttryck
for hard makt”. Ekonomisk styrka och militar kapacitet racker inte langre for
att sékerstélla nationella intressen. Staters kulturpolitik och staters kulturella
produktionskapacitet och rackvidd har darfor blivit mer betydelsefull, vilket
bade akademiska och journalistiska diskussioner om begreppet mjuk makt bar
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vittnesbord om. Statsvetaren Joseph Nye definierade begreppet som: it is the
ability to get what you want through attraction rather than coercion or pay-
ments. It arises from the attractiveness of a country’s culture, political ideals,
and policies™ (2004).

Det &r inte langre tillrackligt att besitta ekonomisk styrka, politisk makt och
militar kapacitet for att paverka andra lander och fa inflytande. Och det &r
uppenbart att relationerna mellan utvecklingslanderna i syd okar i betydelse,
blir mer direkta och inte langre gar via de gamla imperiemakternas huvudstader
i nord. De sa kallade BRIC-landerna — Brasilien, Ryssland, Indien, och Kina —
har omfattande och snabbt ¢kande kontaktytor med andra stater i Afrika,
Mellangstern och i Latinamerika. Och det ar redan ett faktum att manga ut-
vecklingslander studerar Kinas framgangsrika bekampning av fattigdomen
(Lagerkvist 2008). Deras eliter utvarderar om det &r nagot i den kinesiska mo-
dellen eller till och med i kulturen som bor inlanas (Leonard 2008; Peerenboom
2007). | forsta hand géller utbytet politik och handel, men i synnerhet Kina gor
stora kulturella och diplomatiska anstrangningar ocksa for att bygga starka
vanskapsband och strategiska partnerskap mellan lander (Kurlantzick 2007).

Kina och Indien i det globala kultur- och mediefl6det

Attraktionskraften och nyfikenheten pa lander som Kina och Indien beror pa,
forutom exempellés snabb ekonomisk utveckling, att de far fram nya tekniska
patent och uppvisar allt framgangsrikare kultur- och underhallningsindustrier. |
UNESCO:s analys Over handelsflodet av kulturella varor och tjanster mellan
1994 och 2003 &r det slaende hur starkt Kina gar framat (UNESCO 2005).
Efter de anglosaxiska giganterna Storbritannien och USA som under perioden
exporterade for 8,5 respektive 7,6 miljarder USD kom Kina ar 2002 pa tredje
plats med 5,2 miljarder USD (for jamforelse av import och export av kultur-
produktion i varlden, se figur 1 och 2). En svaghet i UNESCO:s studie &r dock
att Indiens mycket stora produktion av spelfilm (ndrmare 700 filmer per ar att
jamfora med USA:s 400 filmer) pa grund av licenssystem inte framkommer
tydligt i handels- och tullstatistiken.
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Figur 1 Exporten av kulturella varor 2002 (i miljoner USD).
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Figur 2 Importen av kulturella varor 2002 (i miljoner USD).
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Kalla: UNESCO 2005.

Vasterlandsk kulturimperialism eller global pluralism?

Inom forskningen om det globala massmedieflodet finns det tvda motstaende
paradigm. Det ena &r det kultur- och medieimperialistiska som betonar den
vasterlandska dominansen av globala mediefléden (Boyd-Barrett 1998). Det
andra fokuserar framvéaxten av en “global publik sfar” dar en mangfald av
massmedier fran olika kulturer och regioner tar mer plats och utokar sin geo-
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grafiska rackvidd (Volkmer 2003). Bada perspektiven kan sdgas ha ratt. Den
vasterlandska och sérskilt den anglosaxiska dominansen &Gver nyhets- och
mediefldden ar fortfarande stark (Rai och Cottle 2007). Men samtidigt ar det
tydligt att icke-vastliga nationer vinner ny terrdng och stérre utrymme i vérl-
dens massmediefldden. Det &r tydligt om man jamfor den UNESCO-studie som
1974 lade grunden for den kulturimperialistiska tesen (Nordenstreng och Varis
1974) med den som gjordes trettio ar senare (UNESCO 2005). Man gor darfor
klokt i att inte uppfatta kulturell globalisering som en angvalt fran vast som
utjamnar och slatar ut andra kulturers sardrag (Watson 2004). Det gar inte
langre att forenklat tala om ett envagsflode av information som gar i en riktning
— snarare borjar bilden av ett multipelt fléde trada fram (Sinclair 2002).

Kommersialiserade massmedier inom Kina och Indien spelar numera en storre
roll for den inhemska och regionala medieutvecklingen an vad globala medie-
foretag som till exempel CNN och News Corp gor. Det beror bland annat pa
faktorer som har att gora med kulturell och spraklig miljo. Ett regionaliserat
fokus bland massmedier som Al-Jazira och Al-Arabiya i Mellandstern, och
Globo och Televisia i Latinamerika har en storre paverkan eftersom de sander
transnationellt i en relativt homogen miljé (Hafez 2005; EI-Nawawy och
Iskander 2002). Det globala medielandskapet kan inte langre karakteriseras
som ett envagsflode fran vast till den 6vriga varlden. Det ar uppenbart eftersom
ett 6kande “kontraflode” ar synligt bade inom den vasterlandska huvudfaran
och genom uppkomsten av nya icke-vastliga satellitnatverk (Volkmer 2003).
En vaxande andel av den populdrkultur, som till exempel Pokemon, Manga,
Anime, Bollywood-film och musik, som amerikaner konsumerar kommer fran
Asien. Spridningen av kulturprodukter har intensifierats genom fildelning dver
bredbandsnatverk pa Internet. Det har lett till att allt fler 6sterlandska produkter
nar ut, dels genom indisk och kinesisk diaspora och dels pa grund av ett stort
intresse hos vasterlandsk ungdom. Det finns observatérer som menar att upp-
svinget inte bara handlar om nisch-marknader (Jenkins 2004). Andra bedémare
ar mer skeptiska och menar att inga betydande insteg &nnu har gjorts inom
masskonsumtionens mittfara.

Vad som bevisligen fungerar &r en kulturell hybridisering av element fran bade
vasterlandsk och 6sterlandsk populdrkultur. Ett av de bésta exemplen &r filmen
Crouching Tiger, Hidden Dragon som av regisséren Ang Lee beskrevs som en
”blandad tallrik”. Och manusforfattaren James Schamus gjorde en liknande
beskrivning: vi gjorde till slut en 6sterlandsk film for vésterlandsk publik, och
pa satt och vis en mer vasterlandsk film for osterlandsk publik™ (The Guardian
2007).
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Marknadens roll, statlig intention och inflytande

Man maste i analyser av kulturspridning och mjuk makt som utgdr fran ett visst
land gora skillnad pa statlig information/propaganda och den kommersiella
kulturindustrins roll. Det ar inte alldeles enkelt. Det ena dverlappar ofta med,
uppgar i, eller exproprieras av, det andra. Den kinesiska enpartistaten har pa
senare ar varit mycket omsorgsfull med att bygga upp ett modernare och
mindre auktoritért ansikte mot omvarlden. Strategiska satsningar har ofta gjorts
med hjalp av utlandska konsulter for att battra pa varumarket Folkrepubliken
Kina.

Hur annonserar da Indien och Kina sin aterkomst som stormakter i det globala
formatet? Kina gor det forstds genom att arrangera de olympiska spelen i
Peking och organisera varldsutstallningen i Shanghai ar 2010. Samtidigt som
man nérmast smyger med sitt allt storre inflytande i omvéarlden. Det gor att den
kinesiska utmaningen framstar som svargripbar fastan den anda ar konkret
synlig i handelsstatistik och i satsning pa praktfulla mediehandelser.
UNESCO:s studie frdn 2005 visar ocksa pa en stark frammarsch for kinesisk
kulturexport. Andé ar den kinesiska regeringen osaker pa den kulturella makt-
balansen mellan l&nder. | statskontrollerade kinesiska medier har det forts dis-
kussioner om att det finns ett "kulturellt handelsunderskott” i relationerna med
omvérlden. Den kinesiska regeringens talesman Zhao Qizheng uttalade sig till
exempel oroat om ett sadant underskott i maj 2005 och utlovade atgarder. Till
stor del harrér denna oro fran att det kinesiska samhallet skulle “vasterniseras.”
Och att vésterlandsk film, litteratur och internetkultur i férlangningen skulle
vara en trojansk hast som underminerar det kinesiska politiska systemets
grundvarderingar (Lagerkvist 2008). Men vissa forskare ar av en annan asikt.
Fran att ha uppfattat amerikansk kultur som nagot som hotade att forandra
kinesers varderingar, upplevs Kinas kultur och samhéalle som mer motstands-
kraftigt &n forr. Den ké&nde kinesiske statsvetaren Yan Xuetong menar till och
med att Kina inom tre till fem ar kommer att ha minskat gapet i férhallande till
USA vad géller mjuk makt (Yan och Xu 2008).

Det finns indiska forskare som menar att Indien inte gor tillrackligt av det kul-
turella och politiska inflytande som man har i vérlden. De lankar som finns till
diasporan i Ostafrika befinns vara alltfor outnyttjat. Indisk mjuk makt visar sig
framfor allt i filmexport, i den viktiga IT-industrin med centra i sydindiska
stdder som Bangalore och genom landets intellektuella tradition. Ofta personi-
fieras denna tradition av andliga ledare som Sai Baba och hélsogurus som
Deepak Chopra. Men det finns det ocksa en begynnande stravan bland politiker
och affarsliv i Indien att gora reklam for landet och locka till investeringar.
Man har noterat nackdelarna med att vasterlandsk affarselit fran EU och USA
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ensidigt fokuserar pa Kina (Jain 2007). Tulasi Srinivas menar att Indien sedan
2000-talets borjan har en ekonomisk stabilitet som ger sjdlvmedvetenhet och
mer kraft som "kulturell avsédndare” an tidigare (2008).

Olika lander agerar olika och har olika syn pa hur viktiga marknadens aktcrer
respektive statliga kultur- och informationssatsningar ar for att “sélja sitt land”.
For att vacka intresse for ett lands historia, sprak och kultur ar Svenska institu-
tet, US Department of State’s Bureau of International Information Programs,
British Council, Gothe Institut, Institute Francais, Institutio Cervantes och
Kinas nya Konfuciusinstitut betydelsefulla institutioner. Men som Joseph Nye
visade, och New York Times-journalisten Thomas Friedman Overdrev, har
saval strategisk-politiska och profitsokande aktorer betydelse for att skapa lan-
ders image och mojligheter att utéva mjuk makt. En stor och viktig skillnad
mellan Indien och Kina géller den statliga inblandningen i och intentionerna
bakom det medieflode som emanerar fran dem. Sedan kinesisk politik och eko-
nomi lades om 1978, fran radikalism till pragmatism och fran plan till marknad,
blev det ocksa viktigt att forklara for omvarlden vad omlaggningen innebar.
Man ville skapa en ny, positiv och mindre hotfull bild av Kina utomlands. |
detta syfte paborjade ar 1980 ledningsgruppen for extern propaganda sitt
arbete. | det externa publicitetsmaskineriet ingar de viktiga radio- och TV-
sandningarna fran China Radio International (CRI) och CCTV (China Central
Television) vilka nar allt fler mottagare pa manga olika sprak. Som en del av
denna verksamhet ingar ocksa tryckta medier som Beijing Review och China
Daily och storsatsningen pa att etablera Konfuciusinstitut utomlands.

Fragan om kulturell globalisering, mjuk makt, och jamvikt mellan kulturfloden
av varor och tjanster ar alltsa fortfarande en statlig angelagenhet i Kina. |
Indien forhaller det sig nastan tvartom. Indiska intellektuella tycker att indiska
politiker bryr sig for lite om den mjuka maktens betydelse i en globaliserad tid.
En annan skillnad &r att kommersialism och reflekterande social kritik gar hand
i hand i Bollywood, medan kinesiska kultursatsningar ar mer planerade och
fokuserade pa att starka Kinas image. Det finns ocksa, mer an i Indien, en tyd-
lig nationalism och en samsyn pa stoltheten éver Kinas aterkomst som respek-
terad stormakt. Bilden av nationalism och stolthet dver Indien & mer amorf.
Det finns de som menar att en indisk nationalism inte existerar, man har ingen
kompakt vi-ar-indier-identitet som kineserna har en vi-ar-kineser-identitet. Den
tidigare hindunationalistiska regeringen oOnskade visserligen med eftertryck
visa att Indien var en spelare att rdkna med i internationell politik. Provsprang-
ningen av atombomben uppfattades av majoriteten indier vara en kalla till na-
tionell stolthet. Men stravan efter global makt kommer &nda lagre pa dagord-
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ningen for vanliga medborgare. De bekymrar sig mer 6ver den egna familjens
valstand och om lokal ekonomisk utveckling (Srinivas 2002).

Det betydelsefulla kulturflodet mellan lander i syd &r ett allt stérre fenomen
som fortjanar en omfattande studie. Den kommersiella indiska filmindustrin &r
mycket framgangsrik i Asien, Mellandstern och Afrika dér den pa vissa mark-
nader har trangt undan amerikansk film. Ar 2003 gick 3,6 miljarder manniskor
och sdg 1 100 Bollywoodfilmer, att jamforas med 2,6 miljarder som sag 600
Hollywood-filmer samma ar (Mehta 2005). Anledningen till populariteten ar att
indisk film utgdr en projektionsduk mot vilken den egna postkoloniala identi-
teten i utvecklingslander kan prévas. Och detta pa ett satt som varken lokal
tradition eller exempelvis vésterlandsk modernitet med sina ideologiska Gver-
och undertoner av erbjuder. I till exempel Nigeria ger Bollywoodfilmerna en
mojlighet for populérkulturen och ungdomar att testa en estetik och vérderingar
som skiljer sig fran bade traditionen och vasterlandsk modernitet. Men det ar
inte fragan om antingen en vasterlandsk Hollywoodfilm eller en indisk produkt
eller en Hongkongfilm. Det ar vasentligt att komma bort fran en forenklad dis-
kussion som enbart handlar om den vasterlandska kulturens dominans eller
motstandet mot denna. Nya och starka produktionscentra av kulturella produk-
ter uppstar och ger fler alternativ och tolkningsmajligheter om maénsklig ut-
veckling, lycka och hur det goda samhéllet kan byggas. Utbudet fran flera olika
civilisationscentra dkar — och det ar sannolikt inte fraga om ett nollsummespel.
Ingen spenglersk® berattelse om vasterlandets undergéng tar form. Men en dkad
konkurrens pa den kulturella véarldsmarknaden och alternativa forklaringsmo-
deller om hur det ar att vara manniska, skild fran en individuell vésterlandsk
syn, &r att forvanta sig. Modernisering uppfattas fortfarande som ett en process
som bdrjade och slutade i Europa, och globala medier uppfattas fortfarande
huvudsakligen som vasterlandska. Det leder till en grov underskattning av den
sociala betydelsen som stora globala kulturfléden fran nygamla civilisations-
centra som Peking, Shanghai, Mumbai och New Delhi redan har.

Alternativa moderniteter, alternativa varderingar

I och med ett geopolitiskt maktskifte fran den atlantiska anglosaxiska delen av
varlden till Asien diskuteras bland forskare uppkomsten av “multipla moderni-
teter” och nya ”"mélange moderniteter” (Eisenstadt 1999; Pietersee 2004).
Implicit antogs i de numera klassiska vésterlandska moderniseringsteorierna
(Lerner 1964; Apter 1965) att moderniseringens institutioner som hade ut-
vecklats i Europa skulle segra éver hela vérlden. Realiteten visade sig dock
vara annorlunda. De vasterlandska varderingarna och institutionerna som nadde

! Se Spengler (1918, 1923).
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den ovriga vérlden innebar visserligen fordndringar, men mer genom att vara
referenspunkt &n genom att totalt ordna om (Appadurai 1990). Det gamla utra-
derades inte och det nya som uppstod i lander som Kina och Indien var varken
traditionellt eller vasterlandskt. Det var en annan modifierad och anpassad
alternativ modernitet. Stormakter talar inte garna om sina imperieamtitioner.
Men de vill paverka varldsordningen och den globala agendan. | USA kan man
fortfarande sdga att man vill leda vérlden. Kinas och Indiens nuvarande
ledargenerationer &r dock annu inte mogna for att axla en global ledarroll.
Déremot iklar de sig garna ledartréjan for utvecklingslanderna. | synnerhet
Kina forsvarar da alternativa moderniteter och att det finns andra végar till
framtida valstand och social rattvisa an den véasterlandska liberal-demokratiska
modellen.

Den indiske journalisten Shashi Tharoor havdar att Indien med sitt pluralistiska
samhalle, fria massmedier och kreativa filmindustri gor Indien mer attraktivt
och dvertygande an sina konkurrentlander (2007). Men manga indier uppfattar
inte indisk demokrati som en global forebild, tvartom. Indien har under efter-
krigstiden skapat varldens storsta medelklass, men till skillnad fran i vaster-
landet har den tillkommit efter demokratins inférande. Medelklassen tar demo-
kratin for givet, och det sociala och politiska engagemanget &r 1agt. Beteendet
ar inte olikt det man ser i det mer auktoritéra Kina, eller fér den delen i de sta-
bila demokratierna i vést. Friheten att valja och konsumera livsstilar spelar en
mycket storre roll. Politiska partier uppfattas som kabblande och grésrots-
aktivism anses vara hopplost idealistiskt. Kanske ska man da inte vara forvanad
Over de indiska eliternas pragmatiska installning till situationen i fortryckets
Burma? Faktum &r att Indien dr ointresserat av att exportera demokrati. New
Delhi stallde sig kallsinnig till att bilda en “cirkelbage for fred och stabilitet” i
Asien grundad pa demokratiska varderingar som foreslogs av Japans forre
premiarminister Shinzo Abe. Men aven i Kina ar, tvartemot mangen konven-
tionell visdom, saval intellektuell som politisk elit motvilligt att férorda eller
foreskriva en politisk modell for omvarlden. Manga kinesiska analyser och
statsstodda projekt om “den mjuka maktens betydelse” &r inriktade pa att mot-
verka en vésterlandsk bild. Men ironiskt nog ar det &r i de delar av vérlden dar
man satsar minst som intresset fér den kinesiska utvecklingsmodellen och al-
ternativa moderniteten ar som storst. | diskussioner om utvecklingsfragor i
fattiga lander ar Kinas utveckling under de senaste tre decennierna en viktig
mattstock. Kina visar pa en ny vag som inger hopp at det som utvecklings-
ekonomen Paul Collier har kallat for bottenmiljarden, det vill s&ga den fatti-
gaste miljarden manniskor i varlden. Man kan uttrycka det som att Indiens
kultur och filmer fascinerar och vinner folkens hjartan, medan den kinesiska
ekonomisk-politiska rationaliteten vinner statsméans och byrakraters intresse.
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Mot en global globalisering och ett globalt mediefléde?

Teknologiska framsteg &r inte tillrdckligt for att skapa en vérldskultur (Watson
2004). Manga globaliseringsteoretiker talar i stallet mer om kulturell hybridi-
sering & om att en global monokultur med vasterlandska eller amerikanska
fortecken tranger undan andras kulturella sardrag. En intressant fraga ar om
kulturell hybridisering leder till 6kad forstaelse mellan kulturer. Det ar inte helt
entydigt. Aven om den kosmopolitiska globala kulturen ar en organisering av
mangfald, uppvisar den ocksa narcissistiska drag. Fokus ligger alltsa mer pa
vad som gors med andra kulturers attribut for-en-sjalv, snarare an ett genuint
intresse av att forsta ”den andre” och dennes kultur pa djupet.

Man kan ocksa undra hur globala diskussioner om kulturell globalisering
egentligen ar? Ar det en fréga som i forsta hand sysselsétter eliter (byrakrater,
regeringar, storforetag och frivilligorganisationer) i vést och i demokratiska
utvecklingslander? Stora delar av den icke-demokratiska vérlden férekommer
inte direkt pa allvar i diskussioner om "global governance”. De &r inte rums-
rena och idéer om att auktoritéra stater som Kina skulle kunna vara foredémen
ar per definition hadiska. Detta ar inte sa konstigt, men idéerna existerar och
kan inte marginaliseras genom att fortrangas — de ar ocksa en del av var globala
samtid. Det finns darfor anledning att kritisera Peter Bergers pastaende att: all
sectors of the emerging global culture enhance the independence of the indi-
vidual over tradition and collectivity (2002). Visserligen ingar individens fri-
gorelse i hela moderniseringsprojektet som tog sin bérjan i vast men det &r inte
sa enkelt. Olika saker som passar en lokal kultur "omférhandlas” ofta for att
sedan infogas i ett lapptdcke av vérderingar, normer och estetik. Dessutom
havdar Berger att de som paverkas mest i det globala kulturflodet &r de moder-
niserande utvecklingslanderna. Men manga kulturstudier och ny forskning
visar hur den kinesiska politisk-ekonomiska modellen och den indiska populéar-
kulturen, liksom de varderingar och traditioner som de vilar pa, paverkar hela
varlden. Det ar darfor som Jan Nederveen Pieterses utgangspunkt om hybridi-
sering som bérande tematik for bade mansklighetens historia och framtid lam-
par sig battre for att forsta kulturernas globalisering i var tid.

Det globala medieflédet och kulturyttringar kommer i framtiden sannolikt att
utga fran flera centra dn de tidigare mycket dominerande vasterlandska. Flera
av dessa kommer att finnas i Asien, i stdder som New Delhi, Shanghai,
Mumbai, Tokyo och Peking. Men férutom uppkomsten av nya centra, finns
ocksa en betydande risk att dessa globalt forstarker den utvecklade och indust-
rialiserade vérldens dominans 6ver utvecklingsldnder med samre forutsatt-
ningar. Afrika ar ett sddant exempel dér de nationella mediesystemen &r svaga
(Sonwalker 2001). Saval forskare som mediemarknadens aktorer har insett att
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icke-vastliga kulturers motstandskraft och innovationsférmaga ar mycket stark.
Nymodigheter fran vast fortsatter att importeras i stor mangd, men de tolkas
och uppgar med nagot inhemskt som darigenom ocksa bevaras. Nasta steg i
analysen &r att inse — och uppskatta — att i framtiden kommer rimligen den
vasterlandska kulturen att forandras och hybridiseras pa liknande vis. Sa var
ocksa fallet i Europa fore upplysningen, industrialismen och imperialismen da
véstvarlden for sin utveckling var beroende av andra kulturers tekniska, filoso-
fiska och ekonomiska framsteg. Utgangspunkten och uppfattningen om att
endast vasterlandet influerar den Ovriga varlden, men inte sjalv paverkas
namnvart maste rimligen 6verges. Aven om det globala kulturflédet i vid me-
ning nog aldrig har varit enkelriktat, s har de senaste hundra arens tkande
medieflode dominerats av engelsksprakig och vasterlandsk kulturindustri. Detta
forandras i och med uppkomsten av nya medie- och kulturcentra i Indien och
Kina.

Johan Lagerkvist ar forfattare och forskare vid Utrikespolitiska
Institutet. Han forskar om framvaxten av undersokande journalistik i
Kina, kinesisk nationalism och utrikespolitik. Senaste viktiga
publikationer &r Kina i globaliseringens mitt (2007), Stockholm:
Bokforlaget DN och The Internet in China: Unlocking and Containing
the Public Sphere (2006), Lund: Mediatryck.
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Kulturell mjukvara: om globaliseringens sociala
teknologier

Eva Hemmungs Wirtén

Keywords

Raymond Williams handbok Keywords: a Vocabulary of Culture and Society
ar en palitlig kélla for den som av nagon anledning behdver veta lite mer om
alla de termer och begrepp vi dagligen anvander med en viss oreflekterad sjalv-
klarhet. Forklara grunderna for maktbegreppet? Sla upp Hegemony eller kanske
Ideology. Ta reda pa mer om hur synen pa konst forandrats 6ver tid? Bladdra
fram till Art, men fortsatt ocksa garna till Genius och Technology. Vill du veta
vad som kravs av nagon som &r trendkanslig, och vad ar egentligen smak?
Prova Modern och Taste. For Williams, vars handfasta och kompakta volym
blivit en modern akademisk klassiker, var dock ett nyckelord mer komplicerat
an alla andra. Culture var sa omfattande och svardefinierbart att han till och
med gav det status som “one of the two or three most complicated words of the
English language.”® | en tid av globalisering och digitalisering &r det inte utan
att kulturbegreppets komplexitet kanns i allra hogsta grad relevant. Om termen
betecknar och forklarar det mesta — fran att ha nagot att géra med storheter som
kultivering och civilisation till att betraktas som en enhet i plural snarare &n
singular — ar da inte kultur allt och ingenting pa samma gang? Men kanske har
Williams réatt i att denna mangfald av meningar ska ses som en styrka snarare
an en svaghet. Kultur: som artefakter, praktiker, och symboler, &r helt enkelt sa
centralt i vara liv att diffusa semantiska granser &r nagot vi far ta pa kopet.
Sokandet efter den sanna, korrekta, och optimala definitionen ar utifran ett
sadant perspektiv inte bara omajligt, utan direkt livsfarligt.

Men fran det mer allménna till det mer specifika. | det féljande kommer jag att
betrakta kultur primart som symbolisk produktion, och sérskilt da som en del
av en allt mer immateriell och kunskapsbaserad ekonomi, en ekonomi som till
sitt vasen ar global. For att ytterligare konkretisera den ansatsen koncentrerar
jag mig pa vad jag anser vara en av de viktigaste tendenserna vad galler kultu-
rens villkor; att den ager rum i ett spanningsfalt dar den blivit bade mer latt-
tillganglig och allt mer kontrollerad pa samma gang.

2 Williams, Keywords, 87.
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I-samhéllet

Manuel Castells har pekat pa en av globaliseringens absoluta grundforutsatt-
ningar nar han betonar hur det informationella samhallet bygger produktivitet
och konkurrenskraft pa en formaga att generera och utnyttja ”knowledge-based
information”. Men denna formaga uppstar inte i ett vakuum utan ar beroende
av en mycket specifik infrastruktur; informationsteknologin. Det ar den som
mojliggjort nasta, och &n mer centrala nivan i globaliseringsprocessen, namli-
gen att information och informationshantering blivit en produkt i sig.®> Med
andra ord &r information [...] both the input and the output of its own produc-
tion process.””

Fa skulle val ifrdgasatta att det skett ett genomgripande skifte fran industriell
till informationell produktion, ett skifte som ocksa fort med sig ett nytt satt att
tanka pa vad vi menar nar vi talar om samhallets resurser. Intressant nog tycks
ordet industri i alla fall fatt ett andra liv. | kombination med "upplevelse” gar
associationerna inte langre gar till Chaplins I6pande band i Moderna Tider eller
till sotiga barnarbetare i ndgon BBC-produktion av Dickens romaner. | stallet
ar de kreativa naringarna, turism, bioteknologi, och hdgre utbildning omraden
djupt beroende av den nya tidens viktigaste tillgang: humankapital. De resurser
som cirkulerar och védrderas inom dessa doméner &r innovation och kreativitet
snarare an skog, stal, eller vatten. Fran ett sddant perspektiv bor ocksa idén om
hallbar utveckling vidgas. Om den till storsta delen har kommit att referera till
ett mer etiskt forhallningssatt vad galler vart nyttjande av jordens resurser, bor
den pa samma satt vara giltig for en demokratisk spridning av den informa-
tionsteknologiska infrastruktur som ger tillgang till globaliseringens karnresur-
ser: information och kunskap.

Men det finns en viktig skillnad mellan regnskogens trdd och nollorna och
ettorna i den digitala informationsdjungeln. Den forsta &r en finit resurs, den
kan (och kommer, vid fortsatt 6verexploatering) att ta slut. Den andra &r en
infinit resurs och uppvisar helt andra egenskaper. Information och kunskap
utmarks dels av sin inneboende produktivitet (flera kan anvanda immateriella
resurser samtidigt utan att de forstors eller tar slut), och dels genom sin funk-
tion som marknadsvara (immateriella resurser kan vara dyra att producera initi-
alt, men ny teknologi gor det i princip om6jligt att hindra anvandning av sa
kallade “free-riders” eller ”snyltare™). Enligt det senare resonemanget gor av-
saknaden av ekonomiska incitament for att aterfa sina investeringar och fort-
satta producera kultur och information att slutresultatet anda blir utarmning.

® Castells, The Rise of the Network Society, 66-67.
* Benkler, “Freedom in the Commons,” 1253.
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Detta ar en sanning med modifikation. Avigsidan med ett sadant argument &r
att det tenderar att reducera kreativitet till en friga om pengar, punkt slut. Men
det finns en mangd olika anledningar férutom de rent ekonomiska till att méan-
niskor skriver, filmar, och malar. Precis som inom vetenskapen, dar symboliskt
snarare an ekonomiskt kapital &r det primara malet, kan kreativiteten inom
kultursektorn bygga pa viljan att skapa, dela med sig, utvecklas, och se sina
egna idéer fa genomslag i andras verk.

Med tanke pa den ekonomiska betydelse som tillskrivs de nya industrierna ar
det knappast forvanande att immaterialratten — det juridiska ramverk som bland
annat genom upphovsratt, patent och varumarkesskydd ar tankt att bade upp-
muntra och bel6na kreativitet och innovation — har fatt ett sadant massmedialt
genomslag. Som James Boyle en gang observerade har intellektuell egendom
en liknande relation till informationssamhallet som Ionearbetet hade till det
framvaxande industrisamhéllet.” Det ar sjalvklart att den kulturella sfaren inte
utgor ett undantag fran dessa strukturomvandlingar. Informationsteknologin
och digitaliseringen har pa ett grundlaggande och oaterkalleligt satt paverkat
alla de led inom vilka kultur produceras, distribueras, och konsumeras i dag.
Fildelning, Open Access, Flickr, YouTube, Facebook, Wikipedia, Creative
Commons, Piratbyran och Anti-Piratbyran: alla dessa fenomen ar pa olika satt
indikatorer pa att digitaliseringen Gppnat nya majligheter (saval som orsakat
nya problem) inom konst som vetenskap. En viktig konsekvens av dessa ten-
denser &r att sega och langlivade forestallningar om vem som &r producent och
konsument av kultur stélls pa sin anda. Turbulens, for att inte séga kaos, rader
nar det galler synen pa vem som &r skapare eller anvandare av ett verk nar bade
formerna och uttrycken for kreativiteten ser helt annorlunda ut &n for bara
nagra decennier sedan.

Denna kombination av a ena sidan starka ekonomiska intressen i informatio-
nella resurser och & andra sidan en mer svarfangad forandring i synen pa kultu-
rell produktion och konsumtion mdjliggjord av digitaliseringen, utgor en cent-
ral skarningspunkt i forhallandet mellan kultur och globalisering.

Teknologier i tiden

Det forefaller ibland rada delade meningar om huruvida digitaliseringen verkli-
gen representerar nagot helt nytt. Kanske ar den bara en vidareutveckling av
gamla teknologier, vilket skulle innebéra att vi enkelt kan flytta 6ver befintlig
lagstiftning, distributionsmonster och kulturpolitiska stodformer fran da till nu.
Men kanske ar verkligen digitaliseringen nagot helt nytt, och vi behdver

®Boyle, Shamans, Software, & Spleens, 13.
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tvartom borja om fran ruta ett vad galler regelverk saval som kulturinstitutio-
nernas former. Alldeles oavsett at vilket hall vi lutar &r det definitivt sa att det
finns mycket att lara av historien vad géller tidigare omvéalvande perioder for
kulturellt skapande.

Slutet av 1800-talet paminner till vissa delar om var egen tid; en expansiv tek-
nikutveckling resulterar i innovationer som telefonen och telegrafen; fram-
vaxten av nya kommunikationsmedel gor det majligt att distribuera texter (och
piratkopiera dom) pa ett betydligt mer effektivt satt an tidigare; och internatio-
naliseringen far genomslag i en explosion av nya organisationer och kongresser
vars syfte ar just multilateral samverkan. Huvudtalare vid en av dessa, den for-
sta internationella forfattarkonferensen i Paris 1878, ar Victor Hugo. Fa var
battre kallade att leverera ett tal om behovet av internationell koordination pa
det upphovsrattsliga omradet, och konferensen kom ocksa att innebéra start-
skottet fOr det arbete som 1886 resulterade i Bernkonventionen. Hugo var inte
bara en nationell ikon och aktad internationalist, han var omattligt populér och
flitigt piratkopierad. P& manga satt representerar Hugo sinnebilden av en mo-
dern “forfattare,” ett relativt nytt fenomen i litteraturhistorien, men en pafal-
lande livskraftig och inflytelserik figur vad galler synen pa kreativitet an i dag.

I boken The Author, Art, and the Market: Rereading the History of Aesthetics
(1994) skriver Martha Woodmansee om framvaxten av denna specifika kate-
gori och hur den under 1700-talet konstruerades fram eftersom tyska forfattare
hade ett akut behov av att identifieras som rattmatiga dgare av sitt eget arbete
for att detta &gande skulle kunna legitimeras genom upphovsratt. Woodmansee
skisserar ett viktigt historiskt skede dar forfattaren gar fran att ha fatt sin inspi-
ration fran nagon extern kalla (gud eller kanske en musa) till att bli beroende av
kvaliteten pa sina egna inneboende tankar och idéer; hon beskriver hur forfat-
tarskapet utvecklas fran att vara ett hantverk eller ett forvaltande av traditioner
till att mer och mer jdmforas mot en orginalitetsestetik; och sist men inte minst
sammanfor hon detta till en forandring av det litterdara agandet, fran att ha varit
reserverat for kollektiva rattshavare som forlag och tryckare, till att dverga till
individen som juridiskt och litterart subjekt. Enligt detta synsatt finns en direkt
koppling mellan en individualisering av forfattaren och den moderna upphovs-
ratten.® Den moderna upphovsratten blir medskapande i konstitueringen av den
moderna forfattaren och vice versa. Nar Hugo haller sitt tal forkroppsligar han
etablerandet av denna symbios.

® Woodmansees studie var inspirerad av Michel Foucaults vélkanda diskussion om nar
forfattaren individualiseras i den vasterléandska traditionen. Se Foucault, “What Is an
Author?
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Som en konsekvens av den allt starkare kopplingen mellan “forfattaren” (som
ska forstas i bred mening) och agandet (som en individuellt férankrad upphovs-
ratt) forstarks en exkluderande syn pa kreativitet. Denna bygger pa en upp-
delning mellan forfattare och lasare, mellan producent och konsument, dar
respektive kategori laddas med sina specifika funktioner. Kollektivt skapad
kultur som inte later sig hanforas till en individ eller som inte uppfyller kriteri-
erna for den vésterldndska orginalitetsestetiken faller utanfér ramen.” Med
tanke pa hur denna problematik fortsatt in i digitaliseringens tidevarv ar kanske
det mest signifikativa med exemplet Hugo inte vad han séger i sitt officiella tal,
utan de bidrag han kommer med vid de efterféljande diskussioner som den
samlade forsamlingen av forfattare agnar sig at under nagra junidagar i Paris
1878. Har ger han uttryck for en synnerligen modern uppfattning om hur texter
i sjalva verket anvands. Trots alla de problem han upplevde med piratkopie-
ringen av sina egna verk lat han forsta att nar texten val lamnat forfattaren sa
var den inte langre hans. Dessutom sa han uttryckligen att om han var tvungen
att valja mellan forfattarens ratt och allméanhetens ratt att fa tillgang till littera-
tur, sa skulle han alltid vélja det senare.®

Hugo forde fram en syn pa litteraturen som i grunden dialogisk, som ett samtal
mellan forfattare och lasare. Det faktum att texter mdéter och interagerar med
andra texter — hundra ar efter Hugos framtradande mer kant som intertextualitet
— och att forfattare maste kunna lasa for att kunna skriva forefaller kanske sa
sjalvklart att det inte ens fortjanar att ndmnas. Men i en situation dér en Over-
beskyddande lagstiftning tenderar att forsvara, snarare an uppmuntra till kreati-
vitet, och ny teknologi i form av bland annat sa kallad Digital Rights Manage-
ment (DRM) byggs in i mjukvara for att hindra anvdndande som kan vara helt
legalt, har det aldrig varit viktigare att minnas Hugos egna prioriteringar.

"Piratkopiera” i Hugos analoga varld var givetvis nagot helt annat an i den
digitala samtiden. Det rader val knappast nagon tvekan om att den mest upp-
méarksammade aspekten av hur teknologi méter upphovsrétt ror fildelning, en
frdga som tycks dyka upp i medierna var och varannan dag.’ Fran det att
studenten Shawn Fanning lanserade Napster har sa kallade peer-to-peer (p2p)
natverk avlost varandra. Kazaa, Grokster och vart svenska Pirate Bay ar alla

"Det finns en omfattande forskningsinriktning inom bade juridik och antropologi som
intresserat sig for just forhallandet mellan till exempel ursprungsbefolkningar och
olika &ganderattsliga system. Brown, Who Owns Native Culture? ar en bra allman
introduktion.

8 For mer om Hugos tal, se kapitel 1 och 6 i Hemmungs Wirtén, No Trespassing.

° For en grundlig genomgéng av fildelningsdebatten i den svenska dagspressen under
senare ar, se Hellsten, Bland helgon, skurkar och vanligt folk.
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exempel pa hur olika natverk mojliggér kopiering, delning och spridning av
digitala filer.'® Stang ner ett natverk och ett nytt uppstar omgéende.

For nagra ar fildelningen ett satt att skapa intresse for sina verk, andra ser den
som direkt skadlig for deras formaga att forsorja sig pa sitt arbete. Upphovs-
rattens betydelse som incitament och beléning ar en omstridd fraga. Sarskilt
problematisk och ifrdgasatt av bland andra Stanfordprofessorn Lawrence
Lessig ar de upprepade forlangningarna av upphovsratten (i dag galler 70 ar
efter forfattarens dod, mot tidigare 50 ar), i USA sammanlagt elva ganger under
40 ar. Perfekt, sager Lessig ironiskt, for den en procent av alla kreativa verk
som har kommersiellt varde tio ar efter utgivning, men mindre lyckat for de
ovriga 99 procenten.'* Det ar utomordentligt viktigt att papeka att medieindu-
strins och upphovsmannens intressen inte alls nddvéndigtvis sammanfaller utan
i sjdlva verket kan dra at helt olika hall. Fragan om hur man juridiskt (och mo-
raliskt) ska I6sa upphovsrattsfragorna kring fildelning och hur musikindustrin
ska forhalla sig till utvecklingen dominerar debatten till den grad att det ar latt
att fa intrycket av att inga andra grupper eller sektorer paverkas av dessa
tendenser.

For det fortsatta resonemanget ar det vart att ha i atanke att alla nya teknologier
tenderar till att utmana befintlig lagstiftning. Detta var i allra hogsta grad fallet
med fotokopiatorn. Under mycket lang tid i princip synonymt med namnet
Xerox—for dvrigt ett foretag och en maskin med svenskt pabra via uppfinnaren
Chester Carlson—spelade fotokopiatorn under 60- och 70-talet en absolut om-
valvande roll vad galler synen pa kopiering. Sa& mycket turbulens orsakade
fotokopiatorn att den till och med ledde till att lagstiftningen andrades, och det
ar talande att forandringen leds fran behov som uppstar hos kunskapsintensiva
foretag, bibliotek, forskning och utbildning."® Till och med i dag orsakar en
gammal teknologi som fotokopiatorn juridiska svallvagor.*®

Xerox, vars reklam under den hér tiden ger en fascinerande inblick i medie-
historia, byggde en av sina framgangsrika reklamkampanjer pa att ifragasatta
vardet hos ett original och upph6ja véardet av en kopia. | en tidningsannons

Fdr en internationell dversikt av p2p fenomenet och dess juridiska dimensioner, se
Rimmer, Digital Copyright, 93-130.

sutherland, "’ The Ideas Interview.”

12 F8r mer om Xerox och fotokpiatorn, se kapitel 3 “The Death of the Author and the
Killing of Books: Assault by Machine™ i min No Trespassing. Tillganglig fran
http://www.abm.uu.se/evahw/articles.html

13 Jag tanker har narmast p& det uppmarksammade kanadensiska fallet CCH Canadian
Ltd. v. Law Society of Upper Canada (2004). For en dversikt, se Rimmer, ’Canadian
Rhapsody.”
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placerade man helt sonika en originallitografi av Picasso bredvid en Xerox-
kopia av samma litografi. Texten till bilderna 16d “Which is the $2,800
Picasso? Which is the 5¢ Xerox 914 Copy?” Tanken pa att en kopiator skulle
kunna astadkomma en kopia sd nara originalet att lasarna omajligen skulle
kunna skilja dom at, innebar tva saker. Dels hade Xerox omattliga framgangar
visat hur beroende det framvéxande informationssamhallet, fortfarande analogt,
var av majligheten att kopiera. Men utéver detta innebar kopiatorn ocksa ett
ifragasattande av det traditionella forhallandet mellan producenter och konsu-
menter. Alla kunde nu kopiera fran olika bocker och satta ihop sin egen bok,
som Marshall McLuhan med skréckblandad fértjusning uttryckte det.**

Framvéxten av Internet och den digitala revolutionen innebdr en betydligt
strre utmaning, inte bara eftersom sjalva idén om vad som utgér en “kopia”
eller var, nar och hur “kopiering” egentligen ager rum stélls pa sin spets, men
ocksa darfor att tekniken mojliggor nya former av produktion. Om fotokopia-
torn ar en teknologi som foérebadar digitaliseringen, sa ar mojligheterna for
kopiering och distribution genom Internet i dag oédndliga och ibland till och
med oandligt ofdrutségbara. Ta exemplet Molotovmannen.®

Mot Molotovmannen

2004 satte konstnaren Joy Garnett upp en utstéllning i New York titulerad "the
riot series”. Garnetts speciella rdmaterial — underlaget for hennes konst — &r
bilder publicerade pa Internet, och vid det har tillfallet var hon pa jakt efter
personer som fangats under stark emotionell stress eller som befann sig i olika
krissituationer. Bilden av en man Kkladd i svart basker och i fard med att kasta
en Molotovcocktail fangade direkt hennes uppmarksamhet. Hon insag snabbt
att det har inte bara skulle bli ett centralt verk i hennes utstéllning utan ocksa en
sjalvklar illustration pa inbjudningskortet till den kommande vernissagen. Efter
att inbjudan natt vanner och bekanta ringde en av dom och fragade: hade hon
verkligen fatt tillstand fran fotografen som tagit den bild Garnett anvant?
Svaret var nej.

Garnett var ovetande om att mannen i svart basker i sjalva verket var en
Sandinistasoldat som den 16 juli 1979 kastade en Molotovcoctail mot en av
Somozas kvarvarande garnisoner. Fotograf vid tillfallet var den véalk&nda
Magnum-medlemmen Susan Meiselas, och bilden hade ursprungligen publi-
cerats i foto-essan Nicaragua fran 1981. Garnett vacktes definitivt ur sin
okunskap nér hon efter utstallningen mottog ett brev fran Meiselas advokat

¥ McLuhan, “Address at Vision 65,” 202.
15 Se Garnett och Meiselas, “On the Rights of Molotov Man,” for hela historien.
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som aberopade upphovsrattsintrang och kravde att Garnett skulle ackreditera
fotografen och soka hennes tillstind innan hon stillde ut sin malning i
framtiden. Garnett gjorde nu tva saker. Som brukligt ar kontaktade dven hon en
advokat, men dessutom tog hon sina problem online, till den icke-vinstdrivande
communityn Rhizome, en plattform for diskussion kring konst och ny
teknologi. Inom nagra dagar var Garnett redo med sitt svar. Visst, hon gick
med pa att ange Meiselas som ursprunget till bilden vid alla framtida
utstallningar, men att behova soka tillstand fran fotografen for eventuell
reproduktion av hennes egen Molotovman var inte skéligt, havdade hon.
Meiselas advokat svarade da med ett nytt brev, dar Garnett avkravdes 2 000
USD i licensavgifter for sin anvandning av Meiselas foto.

Dispyten mellan Garnett och Meiselas slutar med att Meiselas avstod fran sina
krav men handelsen satter fingret pa en mangd olika och mycket komplicerade
aspekter kring digitaliseringen som en del av samtida kultur. En rad etiska
sporsmal pockar pa uppmarksamhet. Var gar egentligen gréanserna for
kreativitet? Vilken moralisk ratt kan respektive part havda till sitt verk? Gar det
overhuvudtaget att behandla digitala bilder, musik, eller filmer pa ett satt som
sékerstéller yttrandefrihet, ratten att citera och anvanda befintliga verk for att
skapa nya verk och som tar hansyn till upphovsmannens intressen? Enkla svar
bor undvikas, och fragorna lar inte bli lattare eller férsvinna av sig sjalva. Den
mest intressanta dimensionen av ”Joywar” — som kontroversen mellan Garnett
och Meiselas kom att kallas — ar kanske inte s& mycket deras respektive
standpunkter, utan vad som hande med Molotovmannen via Rhizome. For har
uppstod alternativa versioner till stod for Garnett narmast organiskt; i en haller
Britney Spears i en brinnande Pepsiflaska, i en annan har Molotovmannen blivit
tva, i en slags Rorschachtest-influerad dubblering. Mojligtvis ar den mest
uppenbara lardomen fran Joys "krig” just den sjélvstandighet bilden visar sig
besitta i forhallande till bade fotograf och konstnar. Till sist har vare sig
Garnett eller Meiselas sa mycket att géra med Molotovmannens 6de, som, pa
gott och ont, nu lever ett helt eget liv pa Internet.

Deltagar- och delandekulturer

Nar Garnett vande sig till Rhizome med sina bekymmer sa gjorde hon precis
som sa manga andra i dag; hon anvénde Internet for att fa svar pa fragor, disku-
tera och dela med sig av sina erfarenheter. Henry Jenkins har kallat den kultur
som blommat ut genom digitaliseringen och informationsteknologin for
“participatory.” Deltagarkulturen ar i hdg grad, men absolut inte uteslutande,
en del av populérkulturen. Som Jenkins och andra forskare visat, utméarks inte
denna av passivitet utan snarare av deltagande, engagemang och till och med
aktivt eget skapande. Fans skriver alternativa historier kring Star Wars och
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Lost, utvecklar nya karaktarer eller forbattrar sddana som de ar missnéjda med,
och ar pa det sattet inbegripna i ett intrikat och inte alldeles enkelt givande och
tagande med mediebolagen. | boken Convergence Culture: Where Old and
New Media Collide (2006) ger Jenkins atskilliga exempel pa deltagarkulturer.
Alla de hemsidor, projekt och grupper som formligen véllt fram som reaktioner
pa bockerna om Harry Potter ar representativa for deltagarkulturens produkti-
vitet, och webbsidor som The Daily Prophet visar tydligt hur ungdomar och
vuxna kan anvénda Internet for att samtala om litteratur och ldsande, som en
arena for att testa identiteter, och kanske viktigast av allt, som en kanal som ger
utlopp fér den egna kreativiteten.'®

Deltagarkulturen &r beslaktad med vad jag skulle vilja kalla ”delandekulturen”.
Denna utmarks delvis av populdra forum som YouTube, Flickr, Facebook eller
DeviantArt, som mgjliggér kommunikation och delande av eget (eller andras)
material. Men delandekulturen har ocksa en enormt viktig roll att spela i ut-
vecklandet av informationssamhéllets infrastrukturer, och den representerar,
menar jag, en tendens i samtiden som &r av fundamental betydelse for saval
kultur som vetenskap. Oppen (open) &r nyckelordet har, och vikten att dela med
sig grundprincipen for en rorelse vars paradexempel & Open Source eller
oppen kallkod. Det speciella med dppen kallkod ar precis att den maste fort-
sétta vara oppen. Till skillnad mot upphovsréttsskyddad mjukvara, dar det inte
finns nagon mojlighet att ga in och laborera med kallkoden for att forbattra
programmets prestanda (annat an olagligt), sa bygger den 6ppna kallkoden pa
precis motsatt tanke. Oppen kallkod far arbetas med och forbattras, men alla
sadana forbattringar av systemet maste lamnas Gppna for att nasta person i sin
tur ska kunna fortsatta utveckla programmet. Oppen kallkod bygger allts& pa
idén om gemensam nytta genom samverkan.

Ett annat centralt omrade inom delandekulturen beror sarskilt forskning och
hogre utbildning. Open Access, eller publiceringsmonster (framfor allt veten-
skapliga tidskrifter) som gor forskning fritt tillganglig via Internet &r en princip
vars varderingar formulerats i den sa kallade Berlin Declaration on Open
Access to Knowledge in the Sciences and Humanities och som bade
Vetenskapsradet och Kungliga Vetenskapakademien anslutit sig till. Ett
principiellt mycket viktigt stod for dppenhet inom forskning och utbildning
kom i februari 2008, nar Harvards Faculty of Arts and Sciences antog en policy
som gjorde det obligatoriskt snarare &n frivilligt for fakultetens forskare att
tillgangliggora sina artiklar via Open Access arkiv.'” Open Educational

16 Jenkins, Convergence Culture, 169-205.
7 se “Harvard Faculty Adopts Open-Access Requirement,”” och Guterman,
“Celebrations and Tough Questions.”
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Resources, exemplifierat av MITs (Massachusetts Institute of Technology)
ytterst framgangsrika satsning pa att gora forelasningar och kursplaner fran
cirka 1800 av sina kurser gratis tillgdngliga via MITOpenCourseware &r en
annan satsning som knappast minskat soktrycket fran studenterna eller
detroniserat MIT fran standiga topplaceringar i de globala rankinglistor som
florerar inom hégre utbildning, snarast tvartom. Om delandekulturen delvis kan
ses som en motreaktion pa ett hardnande upphovsrattsligt klimat s& ar kanske
det mest globalt framgéangsrika och uppmarksammade exemplet den sa kallade
Creative Commons-rorelsen (ett system for att uppmuntra till anvandning av
upphovsrattsskyddat material via licenser). Har géller axiomet ”some rights
reserved” snarare &n "all rights reserved.”

Aven om det finns stora skillnader och spanningar mellan olika féretréadare och
grupperingar inom deltagar/delandekulturerna sa illustrerar alla dessa
webbsidor, communities, och organisationer, alldeles oavsett om de primart
refererar till kultur eller vetenskap, det fenomen som gar under
samlingbegreppet Web 2.0. Termen Web 2.0 har kommit att beteckna andra
generationens Internet som just deltagar- och anvandarorienterad, med bloggen
som ett typexempel.'® Det kan tyckas som om Facebook har mycket lite, om
nagot att gora med Open Access, men ett av de mest intressanta
utvecklingsmonstren i de globala processer jag precis skisserat ar att
teknologier for aktivt deltagande inom popularkulturen ocksa paverkar och
influerar produktionen av kunskap och vetenskap. Wikipedia — det kollektivt
skapade uppslagsverket — ar det basta och mest kanda exemplet pa funktionen
hos en wiki att tillata samarbete kring texter, men andra Web 2.0 fenomen som
del.icio.us har ocksa skapat nya majligheter vad géller genomslagskraften hos
social mjukvara. Resultatet ar folksonomier, som till skillnad fran
expertbaserade traditionella taxonomier ar underifran genererade system for
klassifikation och organisation. | sparet av intresset for hur fri tillgang och
mojligheter till samverkan kring informationella resurser skapar nya modeller
aven for foretag, har under senare ar publicerats en mangd bocker med titlar
som Don Tapscotts och Anthony D. Williams Wikinomics (2006) eller James
Surowieckis Wisdom of the Crowds (2004) som argumenterar for de
ekonomiska vinsterna med Oppna system och riskerna med for hart
kontrollerade immateriella resurser.

New Keywords

2005 utkom boken New Keywords: A Revised Vocabulary of Culture and
Society. Som titeln antyder utgor den en slags dialog med Williams Keywords,

8 F8r en genomgang av fenomenet Web 2.0 se O’Reilly, “What is Web 2.0”".
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forst publicerad 1976. Det aret kom en ny Copyright Act i USA som forsokte
inkorporera och komma till ratta med en ny teknologi som medfort oerhdrda
konsekvenser vad géllde distribution, konsumtion, och produktion av kultur
och vetenskap: fotokopiatorn. Trettio ar senare hade den maskinen, om inte
ersatts av, i alla fall fatt sin 6verman i datorn och Internet. For att inte tala om
att varlden i borjan av det tjugoforsta seklet var globalt sammanlankad bade i
ekonomiskt och kulturellt hanseende pa ett satt som knappast kunde forutsagas
i slutet av 1970-talet. En uppdatering av Williams klassiker skulle alldeles
uppenbart innebara nyheter. Ordet Culture finns forstas kvar och har fortsatt att
expandera med hjalp av nya prefix som “cyber” och ”nano,” har etablerats som
forskningsomrade i Cultural Studies, och kommit att beteckna en mycket spe-
ciell form av kapital.’* Men en méngd nya ord som inte fanns i originalet har
forstas ocksa tillkommit; Gender, Race, Celebrity, Other, och sarskilt relevant
for mitt eget resonemang, Copy. “Att kopiera” &r, som jag diskuterat tidigare i
den har texten, en integrerad del av kultur och globalisering. Det later inte sar-
skilt positivt, och anledningen ar att den bild av konstnérligt skapande vi fortfa-
rande lever med &r préglad av den romantiska originalitetsestetiken och dess
koppling till &gande. Samtidigt &r kopiering knappast nagon ny foreteelse histo-
riskt sett, vare sig som teknologi eller i forhallande till kreativitet. Globalise-
ringen och digitaliseringen har skapat nya forutsattningar for hur kultur och
vetenskap produceras, distribueras, och konsumeras. Har aterfinns tendenser
som inverkar menligt pa kreativiteten, men ocksa viktiga rorelser som verkar
for det motsatta. Betydelser skiftar och varderingar andras. Bade i teori och
praktik maste var forstdelse och vara svar pa dessa komplicerade rorelser i
bésta mening, precis som métet mellan gamla och nya Keywords, vara
dialogiska, inte monologiska, 6ppna och inte stdngda.

Eva Hemmungs Wirtén ar Professor i Biblioteks- och informationsvetenskap
vid Institutionen for ABM (Arkivvetenskap, Biblioteks- och informationsveten-
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Intellectual Property Rights, and the Boundaries of Globalization (2004)
och Terms of Use: Negotiating the Intellectual Commons (2008), bada Univer-
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Filmturism — m6ten mellan kultur och naring i
globaliseringens tid

Margareta Dahlstrém

Varldens mest kanda ring?

I den nya zeel&ndska bilatlasen finns en symbol med en snedstélld gul ring.
Vad betyder den? De flesta andra symbolerna &r valkanda fran bilatlaser eller
enkla att forstd anda: ring med flagga — golfbana, gubbe med ryggsack —
vandringsled, och druvklase — vingard. Teckenforklaringen avslojar att den
snedstéllda gula ringen markerar en inspelningsplats fran Sagan om Ringen.
Den som &r intresserad av att bestka inspelningsplatser ar inte bara hénvisad
till att spana efter ringsymbolen i bilatlasen. Det finns en uppsjo mer eller
mindre organiserade turismprodukter som stracker sig fran helikopterturer till
de mer avlagsna inspelningsplatserna pa syddn till turistattraktioner som
exempelvis Hobbiton dar man kan ga pa guidad tur bland nagra hobbithem som
har bevarats fran filminspelningen. Dessutom kan man besoka guldsmeden i
Nelson som designade och tillverkade ringen for filmen, och naturligtvis képa
en kopia.

Filmturismen till Nya Zeeland i sparen av Sagan om Ringen filmerna ar det
mest omskrivna exemplet pa den har typen av turism. Det &r inget nytt feno-
men, men den tekniska utvecklingen, globaliseringen och andra utvecklings-
trender bidrar till att filmturismen tilldrar sig allt mer uppmérksamhet. Denna
essa tar sin utgangspunkt i filmturismen som ett exempel pa moéten mellan
kultur och ndring i globaliseringens tid. Filmturism &r ett resultat av flera mot-
sagelsefulla och Gverlappande trender sasom sammanflatningen mellan kultur
och ekonomi, teknikutveckling och globaliseringen. Utvecklingen medfor bade
mojligheter och hot som belyses i framstéllningen.

Syftet med essan ar att genom exemplet filmturism belysa fragestallningar
kring kopplingen mellan kultur och globalisering. Essédn ar tankt att vacka fra-
gor for diskussion snarare an att ge svar pa fragor. Framstallningen bygger pa
tidigare och pagaende forskning. Tematiken berér med ndvéandighet en mangd
skilda vetenskapliga discipliner och @mnesomraden vilket medfor att det finns
begransat utrymme for begreppsdiskussioner och djupgaende vetenskaplig
kritisk analys. L&sare intresserade av utforligare vetenskapliga diskussioner
hanvisas till de referenser som ges i texten. Essans andamal att lyfta fram
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teman och fragestallningar som underlag for diskussioner berattigar det har
forfarandet.

Film &ar bade en kulturform och en naring

Kultur och ekonomi blir alltmer sammanflatat, och férandringar i produktions-
systemet paverkar ocksa det sétt pa vilket kulturen och ekonomin ar samman-
flatade. (Scott, 2000, Aronsson, Bijalesjo & Johansson, 2007) Dagens post-
fordistiska produktionssystem praglas av en storre efterfragan pa specialiserade
tjdnster och varor som ocksa &r barare av symbolvarden och identitet. Fler och
fler livnar sig pa kreativitet, talang och idéer. Kultur och ekonomi sammanfors
pa ett tatare satt, nagot som forskarna Lash och Urry (1994) tidigt observerade
och uttrycker som att det inte &r kulturella verksamheter som blir mer och mer
som tillverkningsindustrin utan i stéllet menar de att det ar tillverknings-
industrin som blir mer och mer som de kulturella néringarna. Processen &r
Omsesidig: dels sker det en 6kad kommersialisering av estetiska artefakter och
dels en 6kad estetisering av tjanster och varor (Dahlstrom, Hermelin & Rusten,
2005).

Film ar bade kultur och néring. Film som kulturform blir till darfor att nagon
har en historia att beratta®®, och hur den berattas beror pé flera konstnarliga
yrkesutovare som manusforfattare, fotografer, scenografer och skadespelare.
Utan ekonomiska resurser gar det dock inte att gora film. Sarskilt langfilms-
produktion och TV drama &r kostsamma hogriskprojekt som samtidigt har
mojlighet att generera stora inkomster. Om filmbranschen var hanvisad enbart
till marknadsekonomin for att generera kapital till filmprojekt skulle film-
produktionen begrénsas till de filmer som har allra storst chans att bli kassa-
succéer. Bio- och TV-publiken skulle framfér allt erbjudas filmer som har be-
domts ha formagan att dra storpublik, och sarskilt fran den stora amerikanska
marknaden. For att ge mojligheter for filmer av hog konstnarlig kvalitet pa sma
sprak och fa manga olika typer av historier beréttade subventionerar europeiska
lander filmproduktion som en del av den nationella kulturpolitiken. Sadana
stod ar reglerade, men strider inte mot EU:s konkurrenslagstiftning just darfor
att de ar stod till kulturen. (Dahlstrém, Hermelin & Rusten, 2005)

Pa senare tid har filmproduktionens potentiella effekter for en bredare ekono-
misk tillvéxt uppmarksammats alltmer. Utdver de som direkt arbetar med film-
produktion bidrar sarskilt storre filminspelningar till den lokala och regionala
ekonomin genom efterfragan pa exempelvis hotell, restaurang och transport-
tjanster. Inspelningsteamets inkop ger ocksa momsintékter till staten. Mindre

% Motsatsen ar en bestallningsfilm t ex reklamfilm eller utbildningsfilm.
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synliga konsekvenser som positiva effekter for identitet och socialt kapital pa
platsen kan ocksa vara betydelsefulla. Slutligen har de marknadsforingsmassiga
effekterna av att kanske miljontals ménniskor i olika lander ser inspelnings-
platserna pa film och TV alltmer uppméarksammats. Resultatet av detta kan dels
bidra till en starkt lokal stolthet och identitet och dels ett tkat antal bestkare
fran nar och fjarran — sa kallad filmturism. Insikten om att filmproduktion kan
ha vidare ekonomiska effekter utanfor sjélva filmbranschen har lett till att vissa
lander, till exempel Island, som en del av naringspolitiken subventionerar
filminspelningar som forlaggs dit. Manga regioner runt om i Europa satsar
ocksa offentliga medel pa filmprojekt genom filmfonder och filmkommissioner
som arbetar for att attrahera filmprojekt. De regionala satsningarna ar framfér
allt grundade pa lokala och regionala tillvaxtmotiv snarare an av kulturpolitiska
orsaker. (Dahlstrom m fl, 2005)

Filmproduktion pa en global arena

Teknikutvecklingen inom filmproduktionen och allt lagre internationella rese-
och kommunikationskostnader har gjort filmproduktionen mer geografiskt ror-
lig. (Miller m fl, 2005) Man blir allt mindre beroende av originalmiljoer for
inspelningar och kan darfor i storre utstrackning vélja att spela in filmer pa
platser som erbjuder lagre kostnader, till exempel i form av subventioner eller
lagre arbetskraftskostnader. En annan faktor ar en tillmotesgaende inspelnings-
plats som gor det smidigt att spela in, nagot som ger lagre kostnader genom att
inspelningstiden blir kortare. Filmprojektens ¢kade rérlighet har kommit att
kallas runaway film. Den internationella konkurrensen om filminspelningar har
Okat och hér spelar filmfonder och filmkommissioner en viktig roll for att attra-
hera filminspelningar. Filmkommissionerna ar en slags marknadsféringsorgan
som verkar for att locka till sig olika typer av filmprojekt, dven reklam-
inspelningar, till en viss region eller ett land. Férekomsten av eventuella film-
fonder i dessa regioner ar en bland flera viktiga attraktionsfaktorer. Motivet for
filmkommissionernas arbete &r att filminspelningar bade direkt och indirekt
genererar inkomster till regionen.

Teknikutvecklingen bidrar till motstridiga trender. Samtidigt som film-
produktionen blir mindre beroende av originalmiljoer konkurrerar alltsa platser
och regioner varlden 6ver delvis med just sina inspelningsmiljéer. FOr vissa
filmprojekt &r specifika natur- eller kulturmiljoer fortfarande betydelsefulla,
men helheten som inspelningsplatsen kan erbjuda filmprojektet &r mycket vik-
tig. Teknikutvecklingen inom rorlig bild och informations- och kommunika-
tionsteknologin har ocksa bidragit till en annan trend. Néstan vem som helst
kan nu skapa sin egen film och dessutom fa den globalt distribuerad via exem-
pelvis YouTube. Ett satt att se den har utvecklingen ar som en demokratisering
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av filmmediet som mojliggor for manga fler att sjélva vara kulturskapare och
inte enbart kulturkonsumenter.

Filmturism ar kulturturism

Nar det galler de indirekta effekterna av storre filminspelningar ar filmturismen
alltmer uppmarksammad. Langfilmer och TV drama genererar besokare till
inspelningsplatserna. Filmturismen har hittills tilldragit sig relativt lite forsk-
ningsintresse, men filmturismen &r ett fenomen i tillvaxt. Bakom 6kningen av
filmturismen ligger dels tillvaxten i upplevelseindustrin och dels 6kningen av
internationellt resande. Forskningen hittills har framfor allt berort filmens bety-
delse for resebeslutet, filmturisterna sjéalva, effekterna av filmturism och desti-
nationsmarknadsforing relaterad till filmturism. Forskningen visar att film och
TV kan ha mycket positiva effekter pa antalet besokare till en inspelningsplats
(Hudson & Ritchie, 2006). Samtidigt finns det exempel pa att 6kad turism inte
ar ett sjalvklart resultat av att en plats visas i en film (Frost, 2004). Filmturism
kan ocksa ha negativa effekter pa en plats. Lokalbefolkningen kan besvéras av
turister som besoker deras normalt relativt ostorda plats, och tillstrdmningen av
turister kan ocksa bidra till 6kad trangsel och trafik. (Hudson & Ritchie, 2005)

Filmturism kan definieras som turismbesok till en plats som ett resultat av att
platsen har forekommit pa TV, video, DVD eller bio. Inom turismforskningen
ses den hér typen av turism som en typ av kulturturism. (Hudson & Ritchie,
2005) Kulturturism &r ett av de snabbast vaxande turismomradena som ocksa
har omfattande ekonomiska effekter. Kulturturisten ar ofta forhallandevis val-
utbildad och valbestalld och ar darfor extra intressant att attrahera. Bade privata
och offentliga aktorer har insett att litteratur och film har potential att locka
besokare. (Busby & Klug, 2001) Litteraturturism ar ett exempel pa kulturturism
dar turisten besoker platser fran litteraturen eller av betydelse for kanda
forfattare. Filmturism och litteraturturism &r alltsé likartade, och kan ocksa vara
sammankopplade eftersom en del filmturism i sin tur bygger pa framgangsrika
bocker, till exempel i fallet med Sagan om Ringen.

Filmturisten kan motiveras att bestka inspelningsplatsen av flera orsaker som
kan vara paverkade av destinationsmarknadsforing, filmspecifika faktorer och
egenskaper hos destinationen. En del typer av film tycks ha storre dragnings-
kraft pa potentiella filmturister. Det galler filmer som har en stark koppling
mellan beréttelsen och platsen, och dar biobestkaren eller tittaren blir kénslo-
massigt involverad pa ett satt som kopplas till platsen. Filmer som avspeglar en
autentisk bild av destinationen och fangar platsens sjél, antingen det galler
natur- eller kulturmiljon, tenderar att vara mer framgangsrika i att attrahera
filmturister. (Hudson & Ritchie, 2005)
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Destinationsmarkandfoéring genom en film kan ses som den yttersta platsmark-
nadsforingen. Den exponering en plats far genom en film som kanske ses av
miljontals manniskor, ar omojlig att uppna genom traditionell turismmarknads-
foring. Det finns en mangd exempel pa hur destinationsmarkandsforings-
organisationer kan arbeta for att stimulera filmturism. Bade Visit Britain och
the Swiss Tourist Board arbetar till exempel aktivt pa olika satt for att attrahera
filminspelningar frdn Bollywood? till Brittiska respektive Schweiziska
inspelningsplatser. Tanken ar att utéver de ekonomiska fordelarna av att fa
sjalva inspelningen till landet tillkommer majligheten att attrahera turister fran
Indien nar vl filmerna har visats dar. Filmkartor ar konkreta exempel pa
marknadsforingsprodukter som vénder sig mot filmturister. Visit Britain
producerade sin forsta filmkarta 1996. Andra exempel pa produkter som vander
sig mot filmturister ar guidade turer av olika slag. Nagra destinationer har
battre forutséattningar &n andra att attrahera filmturister. Det géller sarskilt om
platsen har en blandning av sarskilt enastaende landskap, en unik social och
kulturell fordel och en framtoning som turister har lust att utforska. (Hudson &
Ritchie, 2005)

Filmturism kan ha besok vid filminspelningsplaster som sjalva huvudorsaken
for en resa, eller det kan vara en del av resan. Det kan ocksa vara sa att film-
turisten reser till platsen som hon eller han har sett pa film utan att sedan be-
soka specifika filminspelningsplaster. Filmen som har paverkat resebeslutet
kanske inspirerade genom natur- eller kulturmiljon eller kanske sjalva stdm-
ningen pa platsen lockade utan att turisten for den skull reser for att “leva fil-
men”. (Hudson & Ritchie, 2005) Det kan ocksa vara tvartom — att en turist som
redan befinner sig pa en plats inspireras av filmkartor eller attraktioner som
visningar av filminspelningsplatser och blir filmturister pa plats.

Filmturismen har flera fordelar for besdksnédringen. Att besdka filminspel-
ningsplatser kan vara av intresse oavsett vader och arstid, vilket kan resultera i
en forlangd turistsdsong. Film och TV drama tilltalar ofta relativt breda socio-
ekonomiska grupper och kan dédrmed medféra en mer diversifierad besoks-
strom i forhallande till de besokare som vanligen kommer till platsen. Det har
ocksa visat sig att film och TV drama kan ha positiv effekt pa besoksnaringen
over flera ar, dven om en besokstopp noteras nar filmen forst visas. (Hudson &
Ritchie, 2006)

' Bollywood &r ett begrepp fér den indiska filmindustrin/genren baserad i
Mumbai/Bombay. Filmerna innehaller mycket sdng- och dansnummer och filmas ofta i
storslagna miljoer pa olika platser i véarlden. Drottningholm och andra
Stockholmsmiljoer férekommer i en sadan film (Dagens Nyheter 2005-12-29).
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Vad ar det da som avgér om en film genererar filmturister? Hudson och Ritchie
(2006) koncentrerar sin studie pa destinationsmarknadsforing och vilken typ av
sadana aktiviteter som star till buds for att stimulera till filmturism. Det finns
ett antal exempel pa platser som aktivt har satsat pa marknadsforing kopplat till
film for att ytterligare stimulera till fler besok. Det mest k&nda storskaliga
exemplet &r just Nya Zeeland och satsningarna kring Sagan om Ringen
filmerna. Hela landet marknadsfordes som resmal genom det nationella flyg-
bolaget Air New Zealand som utndmndes till ”Airline to Middle-Earth” och
hade flera av sina flygplan malade med motiv fran filmerna (Dahlstrom,
Hermelin & Rusten, 2005). Hudson & Ritchie (2006) drar av sin studie slut-
satsen att det finns fyra typer av markandsféringsaktiviteter for destinations-
markandsforingen: aktiviteter for att attrahera filminspelningar, insatser for att
fa medieintresse kring filminspelningen och platsen, marknadsforing av platsen
nar filmen &r producerad och mer perifera marknadsforingsinsatser som ytterli-
gare kan ha effekter pa filmturismen. Hudson and Rithies studie (2005) pekar
pa att aktiviteter for att attrahera filminspelningar, exempelvis genom film-
kommissioner och samarbeten med dem, tillhor de viktigaste faktorerna for en
framtida strom av filmturism.

Turismen och upplevelseindustrin

Turismen &r en bred och komplex néring som omfattar en mangd komponenter
fran natur, landskap och kulturarv till transporter, hotell, konferensanlagg-
ningar, turistattraktioner och evenemang. Manga av dessa komponenter an-
vands bade av lokalbefolkning och av turister. Inte minst nar det galler kultur-
attraktioner sasom museer och kulturarvsmiljoer besoks dessa ofta bade av
turister och i utbildningssyfte av skolklasser och studenter. P& senare ar har
begreppet upplevelseindustrin kommit att anvandas for delar av turism-
branschen, sarskilt nar fokus ar riktat pa konsumtion av attraktioner och evene-
mang, men &ven for den alltmer omfattande restaurangbranschen. Halkier
(2007) betonar att upplevelser tveklost ar av central betydelse for manga typer
av turismverksamheter, men att man inte kan satta likhetstecken mellan upp-
levelseindustrin och turismnaringen. Gor man det riskerar man att utesluta
exempelvis manga typer av affarsresande som drivs av andra typer av atagan-
den an forvantningar pa individuella upplevelser. Med denna brasklapp &r det
trots allt intressant att diskutera den delen av turismen dér upplevelsen utgor en
stark drivkraft, inte minst eftersom det &r en vixande marknad. Aronsson
(2007) pekar pa att upplevelsebegreppet pa nytt kom i fokus i turismnaringen
pa 1990-talet genom okad betoning av unika och “akta” upplevelser som
motvikt mot en bredare masskonsumtion av turismprodukter. Den unika eller
mer specialiserade turismprodukten kan vara kopplad till symbolvérden och en
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beréttelse — fiktiv eller &kta. Allt fler konsumenter ar beredda att betala mer for
det som upplevs som mer unika tjanster och varor. Den har utvecklingen ligger
i linje med den dkade sammanflatningen av kultur och ekonomi som Lash och
Urry (1994) ocksa pekar pa.

En annan trend inom turismen &r tendensen till mer skrdddarsydda samman-
satta turismprodukter dar allt fler element har ett storre upplevelseinnehall. En
langhelg i sydostra Skane kan exempelvis kombinera matkultur, konsthantverk
och att 16sa mordgator i Ystad. Samarbeten mellan foretag i olika branscher blir
allt viktigare for att kunna erbjuda ett brett turismutbud som kan vara tilltalande
for skilda besokare ocksa vid olika tider pa aret.

Filmturism i Sverige — exemplet Skane

Den internationella konkurrensen om filminspelningar blir alltsa starkare lik-
som konkurrensen om turisterna. Kassasuccéer som Sagan om Ringen trilogin,
Thelma och Louise eller Fyra brollop och en begravning, som ofta omnamns i
filmturismlitteraturen, utgor naturligtvis ett fatal av alla filmprojekt. Trots det
kan &ven filmer och TV drama med mindre publik eller réckvidd generera
filmturister. Aven i Sverige tilldrar sig filmturismen alltmer uppmarksamhet.
Ett exempel ar en artikel i Dagens Nyheter (2007-11-21) som beskriver det
senaste stora filmturismprojektet i Sverige, satsningarna kring Arn-filmerna.
Har bygger man vidare pa den litteraturturism som Jan Guillous bocker om Arn
redan genererat till olika platser i Vastergotland. Artikeln ger ocksa sitt eget
bidrag till filmturismen i form av en svensk filmkarta med
filminspelningsplatser att besoka. Satsningarna pa Arn-turismen foregicks
bland annat av en forstudie om filmturism, bestélld av Vastergétlands museum
(Filmturism i fokus?). Samarbetet kring Arn-turismen involverar bade privata
och offentliga aktoérer, och Jan Guillou sjalv. medverkar ocksa
(www.arnmagnusson.se). Trygg (2005) skriver ocksa om flera exempel pa
filmturism i Sverige: fran Vittala i norr till Ystad i soder. | den har
framstallningen kommer dock Skane att fokuseras pa grund av att forfattaren
for nérvarande studerar filmturismen dar som en del av ett europeiskt
forskningsprojekt?.

22 Det europeiska forskningsprojektet heter “Regional trajectories to the knowledge
economy: a dynamic model” (www.eurodite.bham.ac.uk) och ar finansierat av EU:s
6:e ramprogram. Ett viktigt inslag i studien &r intervjuer med nyckelaktorer. Eftersom
arbetet med dessa pagar under 2008 kommer inga intervjukallor att aterges har, utan
referensen aterges som “’Dahlstrém & Ostberg, under arbete”. | projektet arbetar
aven Sara Ostberg, Nordregio. Resultat fran studien om filmturism i Sk&ne kommer att
publiceras fran och med ar 2009.
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Det ar forst och framst Wallander man tanker pa nar det galler filmturism i
Skane. Har finns flera av de faktorer som omnamns i forskningen om film-
turism ovan. Utgangspunkten ar Henning Mankells bocker om kommissarie
Wallander vid Ystadpolisen. Den forsta av dessa bdcker utkom 1991 och
Wallanderbtckerna var internationella bastséljare redan innan filmerna kom.
De &r Gversatta till cirka 35 sprak och har salt i mer &an 25 miljoner exemplar.
Backerna ar véldigt populara pa den tyska marknaden dar cirka 12 miljoner
exemplar har salts. Kommunstyrelsens ordférande i Ystad berattar att han fatt
signera Wallanderbdcker at tyska turister: "Borgmaéstaren i Ystad. De tyckte de
var fantastiskt.” (Dahlstrom, Hermelin & Wengstrom, 2005, s. 63) De forsta
Wallanderturisterna — litteraturturister — dok upp i Ystad och borjade fraga efter
platser som omnédmns i bdckerna. Ystad kommun producerade en karta dar
viktiga platser i bockerna var markerade. Den har sedan uppdaterats alltefter-
som fler bocker, och sedan filmer har kommit ut. (Dahlstrom & Ostberg, under
arbete)

Att Wallanderinspelningarna i Ystad kom till &r naturligtvis av grundldggande
betydelse for att litteraturturismen kring Wallander breddats till filmturism.
Historien om filmprojektet, som da var Sveriges dittills storsta med en budget
pa 190 miljoner kronor, finns berattad pa flera hall. Kombinationen av driv-
kraftiga individer och organisationer var viktigt, inte minst férekomsten av det
regionala produktionscentrumet Film i Skane, och den regionala filmfond som
man forfogar dver. Ystad kommun var ocksa aktiva for att fa projektet till stand
liksom Sparbanken Syd som driver aktivt tillvéxtarbete i sydostra Skane.
(Dahlstrom, Hermelin & Wengstrom, 2005, Dahlstrom & Ostberg, under
arbete)

Bockerna och filmerna om Wallander uppfyller flera av de kriterier som film-
turismforskningen har pekat pa som sarskilt gynnsamma forutséttningar. For
det forsta just det att filmerna bygger pa bocker med omfattande internationell
spridning. Sedan &r det ingen tvekan om att det &r en stark koppling mellan
berattelserna och platsen — Ystad och dess omgivningar. Bortsett fran antalet
grova brott som utspelar sig kan man ocksa siga att bockerna och filmerna
aterspeglar en forhallandevis autentisk bild av miljon och dess sjal”, exempel-
vis nar det galler namn pa gator och matstallen, samt landskapet och den graa
Skanevintern. Betraffande Wallanderturismen finns det ocksa forhallandevis
goda forutsattningar for att den kommer att ha positiva effekter éver en langre
period &n vad som ar fallet med en enstaka langfilm. Visningen av Wallander-
filmerna pagar over flera ar dels genom att TV-kanaler tenderar att reprisera
deckare och dels ar ytterligare inspelningar av Wallanderfilmer pd gang i
Ystad. Under sommaren 2008 spelade BBC in tre Wallanderfilmer med
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Kenneth Branagh i huvudrollen. Det finns alltsd majligheter for framtida film-
turister aven fran Storbritannien efter att filmerna visas dar under vintern 2008—
2009. | samband med att Wallanderfilmerna visas kommer &ven en dokumentar
om Skane att sandas. Det forstarker den platsmarknadsforingen for regionen.
Det ar ocksd mojligt att BBC:s miniserie kommer att séljas pa den inter-
nationella marknaden och darmed mojliggéra for ytterligare filmturister.
Dessutom kommer 13 helt nya Wallanderfilmer att spelas in med Krister
Henriksson i huvudrollen. De kommer pa bio och DVD 2009. (Dahlstrom &
Ostberg, under arbete)

Man kan séga att en forsta filmturistisk attraktion i Ystad, Cineteket, kom till
pa kommunalt initiativ pa grund av efterfragan fran filmturister. Sommaren
2006 6ppnade Cineteket, som &r ett samarbete mellan olika privata och offent-
liga aktorer, pa det gamla regementet i Ystad dar ocksa Ystad Studios ligger.
Cineteket har en interaktiv utstallning som visar olika aspekter av filminspel-
ning. Man utnyttjar material och exempel fran filmer som spelats in i Ystad
med omnejd, utbver Wallander-filmerna dven Den bésta av moédrar och
Frostbiten. Dar finns ocksa en liten biograf som visar kortfilmer. Cineteket
erbjuder &ven guidade visningar till Ystad Studios dar man till exempel kan
besoka Wallanders lagenhet och delar av polisstationen. Aven om Cineteket
kom till som ett svar pa efterfragan fran filmturister ar det ett exempel pa hur
turistattraktioner ocksa utnyttjas av lokalbefolkningen. Utdver att vara en
attraktion for dem som &r intresserade av filmproduktion ar det ocksa en
verksamhet med uthildningsinnehall och manga skolklasser besoker Cineteket.
(Dahlstrom & Ostberg, under arbete)

Ystad kommun har tillsammans med partners pa flera sétt agerat for att attra-
hera turister med hjélp av filmerna. Tillsammans med Position Skane och Visit
Sweden har en Wallanderkampanj pa den stora narmarknaden Tyskland
genomforts. Med borjan i december 2006 visades tio Wallanderfilmer pa den
rikstackande TV-kanalen ARD. | samband med att filmerna visades marknads-
fordes Ystad och Skane bland annat genom temaresan I Wallanders fotspar”
som skapats tillsammans med regionala foretag, kommunen och Position
Skane. Resan lanserades bland annat i en 16-sidig reseguide om Skéane som
distribuerades i dagstidningar i Hamburg och Berlin. Visit Sweden deltog
ocksa i massor och pa evenemang hos tyska bokhandlare, och man publicerade
en kampanjsajt med en resetavling. 10 000 tyskar deltog i tévlingen vilket
motsvarar en procent av alla som fatt reseguiden. Forsta halvaret 2007 6kade
antalet tyska 6vernattningar med 58 procent i regionen Ystad-Tomelilla-
Simrishamn. (Dahlstrom & Ostberg, under arbete, VisitSweden, 2006,
www.visitsweden.se)
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Andra marknadsforingsaktiviteter som Ystad kommun deltagit i inkluderar
arrangerande av mediebesok. Utlandska medier kommer ocksa pa egna initiativ
for att gora Wallanderreportage. Man dokumenterade Over 80 sadana
journalistbesok under 2006 representerande dagstidningar, magasin och rese-
program som till exempel Polens version av ”Packat och klart”. Aven om det &r
Wallanderreportagen som ar inkdrsporten till mediebestken blir det ofta dven
reportage till exempel om det medeltida Ystad och regionens matkultur samt
andra attraktioner i sydostra Skane. Pa sa satt kan man se att intresset for
filmen och bdckerna spiller dver och bidrar till marknadsféringen av andra
aspekter av Ystad och regionen. (Dahlstrom & Ostberg, under arbete)

Nu borjade inte filmproduktionen i Skane med Wallanderfilmerna. Tvartom
spelades faktiskt de forsta svenska spelfilmerna in i en ateljé i Kristianstad som
nu ar ett filmmuseum. Har finns en utstéllning fran filmens barndom i Sverige,
och &ven en biograf som visar aldre och nyare film. Filmmuseet, som &r en del
av Regionmuseet i Kristianstad, ar en attraktion bade for kulturturister och for
lokalbefolkningen och anvands som manga kulturattraktioner aven i utbild-
ningssyfte. Regionmuseet har ocksa en permanent utstallning Skane och
filmen’ som berattar om svensk film med skansk anknytning. | centrum star
filmlandskapet — om varfor filmare har sokt sig till Skane for att gora film.
Utstallningen anknyter ocksa till tidsandan under de olika epoker som éater-
speglas fran 1930-talet och framat. (Dahlstrom & Ostberg, under arbete)

En tredje kulturattraktion i regionen med filmisk koppling &r Hasse & Tage
museet i Tomelilla. Flera av Hans Alfredssons och Tage Danielssons filmer
spelades in i och kring Tomelilla och filmerna hade premiar pa Rio-Bio i
staden pa 1970- och 1980-talen. Museet dppnade sommaren 2006 och kallas
Vérldens minsta museum — Varldens storsta Hasse& Tage-museum. Det &r bara
15 kvadratmeter stort och kan endast besdkas av atta personer at gangen som
far en halvtimma pa sig att botanisera i den interaktiva utstallningen. De tre
filmattraktionerna Cineteket, Filmmuseet/Regionmuseet i Kristianstad och
Hasse & Tage museet paborjade under 2007 ett samarbete som kallas
Filmsparet i Skane. Man producerade en broschyr om de tre attraktionerna dar
man framfor allt vander sig till skolor. Den filmintresserade turisten har forstas
ocksa gladje av broschyren. (Dahlstrom & Ostberg, under arbete)

Filmturismlitteraturen betonar betydelsen av mojligheten att attrahera film-
inspelningar till en plats for att i forlangningen eventuellt kunna fa besok av
filmturister. Filmkommissioner och filmfonder &r viktiga faktorer i den inter-
nationella konkurrensen om filmprojekt. Arbetet inom Oresund Film
Commission &r darfor en god forutséttning for att fortsétta attrahera filmprojekt
liksom den filmfond som Film i Skane forfogar dver. I tillagg sjosatts nu ytter-
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ligare en filmfond med fokus pa Ystad och Osterlenregionen. Fonden ska till
att borja med verka i tre ar, och de ekonomiska medlen kommer fran besoks-
néaringen, ovriga naringslivet, bankstiftelser och Ystad, Simrishamn och
Tomelilla kommuner. (Dahlstrom & Ostberg, under arbete)

Skanes offentligt agda marknadsfaringsbolag Tourism in Skane vander sig pa
sin hemsida till filmturisterna. Under temat Filmerna finns information om
filmer som har spelats in i Skane, en interaktiv karta med filminspelnings-
platser och information om de tre filmmuseerna. Har kan man ocksa ladda ner
broschyren | Wallanders spar som ar en vagvisare om Wallander och inne-
haller kartor 6ver inspelningsplatser i Ystad och dvriga Skane samt information
om Cineteket och om Henning Mankell. Man kan dven boka Wallander-paket
pa hemsidan. Fran och med 2008 kan man till och med bo i lagenhet pa
Mariagatan, dar Kurt Wallander bor i bockerna och filmerna.
(www.skane.com) Kanske kan man tolka detta erbjudande som ett forsoka att
dra nytta av potentiella filmturisters langtan efter autenticitet? I regionen har
ocksa tva undersokningar genomforts for att bedéma vardet och effekterna av
den platsmarknadsforing Skane har fatt genom Wallanderfilmerna och filmen
Den béasta av médrar. (Cloudberry Communications, 2006a och 2006b) Det ar
mycket svart att uppskatta bade vardet av exponeringen av en plats och effek-
terna pa besoksnaringen som filmerna kan ha. Inte minst géller detta i ett tidigt
skede efter det att filmerna forst har visats da man blir beroende av prognoser
och scenarier. Aven de mer forsiktiga prognoserna i undersékningarna forvan-
tar effekter pa besoknaringen som 6ver en tredrsperiod sammanlagt kan rora sig
om storleksordningen 800 miljoner kronor och uppat. Hur stora effekterna pa
besoksndringen verkligen blir av exponeringen i filmerna, och i vilken ut-
strackning det &r filmerna och de olika marknadsforingsaktiviteterna kring fil-
merna som genomforts som gett resultat aterstar att se. Positiva effekter har
dock redan noterats. | tillagg till den kraftiga 6kningen av antalet tyska Gver-
nattningar i regionen Ystad-Tomelilla-Simrishamn forsta halvaret 2007, okade
antalet tyska 6vernattningar med 26 procent i hela Skane under den perioden.
(www.visitsweden.se)

Fler m6ten mellan kultur och néring genom filmturismen?

Filmturismens maten mellan kultur och naring erbjuder manga mojligheter i
Skane. Fler besokare, sarskilt turister som spenderar mycket pengar, ger syssel-
sattning och inkomster till foretag och till staten. Filmturismen kan ocksa bidra
till att forlanga sasongen och att bredda kulturutbudet for bade turister och
lokalbefolkningen. Skulle skolungdomarna i sydéstra Skane haft majlighet att
interaktivt utforska hur man gor film om inte Wallanderturisterna hade dykt
upp utanfor Ystad Studios och forvantat sig en filmattraktion?
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Kan man forvanta sig att filmturismen till Skane ska fortsatta att vaxa och vara
ett betydelsefullt inslag i bestksndringen framdver? Nya filmer och drama-
serier for TV maste spelas in i regionen for att generera nya filmturister. Den
internationella konkurrensen om filminspelningar & mérdande, om uttrycket
tillats, och det kravs naturligtvis att regionen fortsatter att vara attraktiv for
inspelningsprojekt om man ska kunna locka till sig nya inspelningar. De olika
aktiviteter och samarbeten inom filmturismen och den 6vriga besoksnéringen
som redan pagdr i Skane maste utvecklas och fornyas om filmturismen ska
fortsatta att véxa. Det betyder bland annat en forstarkning av till exempel
museerna och kulturarvet i regionen till gagn for saval turister som
lokalbefolkning. Ytterligare moten mellan kultur och naring kan alltsa
forvantas i sparen av det 6kade intresset for filmturism.

Det finns ocksa en nationell konkurrens mellan de huvudsakliga filmregionerna
i Sverige. Konkurrensen fran huvudstadsregionen kommer ocksa att hardna i
och med att en filmfond i Stockholm-Maélardalen nu véxer fram. Vilken ut-
veckling far filmturismen i Arns fotspar i Vastergotland? Konkurrerar Skane
och Vastergétland om samma potentiella filmturister eller kan det vara sa att
bada regionerna gynnas av det 6kade intresset for filmturism? Kan aktorerna i
de bada regionerna lara av varandra och utnyttja varandras erfarenheter till
gagn for den svenska filmturismen bade pa den nationella och pa den interna-
tionella marknaden? Kanske ar det sa att uppmarksamheten kring bade
Wallander och Arn bidrar till att starka den internationella bilden av Sverige
som ett filmland i en bredare mening dn den mer cineastiska associationen som
Ingmar Bergman har gett Sverige? Kommer vi att fa en svensk bilatlas dar ut-
Over golfbanor, badplatser och runstenar dven filminspelningsplatser kommer
att vara markerade?

Margareta Dahlstrom &r docent i kulturgeografi och arbetar sedan hdsten
2002 som seniorforskare vid Nordiska Ministerradets forskningsinstitut
Nordregio i Stockholm. Dessférinnan var hon lektor vid Centre for Urban and
Regional Studies vid Universitetet i Birmingham i sex ar. Hon har ocksa arbetat
som forskare vid NORUT Samfunnsforskning i Tromsd och lektor vid
Universitetet i Tromsd. Margareta disputerade 1993 vid Kulturgeografiska
institutionen vid Uppsala universitet.

Margaretas huvudsakliga forskningsomraden ror regional utveckling, regional
governance och Kkreativa naringar. Hennes forskning &r huvudsakligen
kvalitativ och ofta komparativ.
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