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Cuando lo licito se vuelve ilicito:
sobre los dervechos de autor, creatividad
y politica cultural

Eva Hemmungs-Wirtén*

1. Sobre los conceptos clave

El libro de referencia de Raymond Williams, Keywords: a Vocabulary
of Culture and Society, es una obra fiable para aquellos que por alguna
razdn quieran saber algo mds sobre la terminologia y los conceptos que
diariamente utilizamos con cierta falta de reflexidn, como si fueran evi-
dentes en i, ;Queremos conocer los fundamentos del concepto poder?
Entonces buscamos términos como hegemonia o quizds ideologia. ;Que-
remos saber cémo la percepcién del arte ha sufrido cambios a través de
los tiempos? Ahora buscamos por Art, pero no estd de mds ver lo que
aparece bajo Geniusy Ilechnology. Si se quiere saber lo que se puede espe-
rar de alguien que es sensible a las nuevas tendencias artisticas, y lo que
realmente implica el gusto, entonces es Gl consultar Modern y Taste.
Sin embargo para Raymond Williams, en su robusta y compacta obra
que se ha convertido en una moderna obra de referencia académica ya

*  Catedrdtica de Biblioteconomtia y Ciencias de la Informacidn adscrita al
Departamento de ABM (Archivistica, Biblioteconomia y Ciencias de la in-
formacién, Museistica y Patrimonio Culrural) de fa Universidad de Uppsala,
Suecia. Su principal 4rea de investigacin es el papel histérico y actual de los
derechos de autor asf como el de la comunidad cultural y la importancia de los
sistemas abiertos de informacién y conocimiento. Es autora de No trespassing:
authorship, intellectual property vights, and the boundaries of globalization (Pro-
hibide pasar: autorfa, derechos de propiedad intelectual y las fronteras de la
globalizacién} (2004) y Terms of use: negotiating the intellectual commons (Con-
diciones de uso: negociando la condicién intelectual de fa comunidad ) (2008),

ambos University of Toronto Press. Traduccidn de Javier Maestro.
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clisica, hay una palabra clave que viene a ser mds complicada que otras.
El término Culture es tan amplio y tan dificil de definir que el propio
autor incluso clasificé cultura «como una de las dos o tres palabras més
complicadas en lengua inglesa (Williams, 1988). En una era de globali-
zacién y digitalizacién el término cultura adquiere una complejidad que
no puede dejar de percibirse sino como relevante. Si el término describe
y explica casi todo, desde magnitudes como culturizacién y civilizacién
hasta entenderla como una unidad en plural mds que en singular —;no
se convierte el término cultura en todo y nada a ka vez? Pero quizés haya
que dar la razén a Williams en el sentido de que fa polisemia que encie-
rra el término debe considerarse mds como una fortaleza que como una
debilidad. La cultura entendida como artefactos, pricticas y simbolos
constituye algo tan central en nuestras vidas que sencillamente debemos
dar por anadidas las difusas fronteras seménticas. Tratar de encontrar
una definicién verdadera, exacta y dptima es, desde esta perspectiva, no
sélo imposible sino directamente peligrosisimo.

Pero, yendo de lo mds general a lo méds especifico, pretendo ahora
entender la cultura en primer Jugar como una produccién simbélica, y
en este sentido como una parte de una economfa que por naturaleza es
global y que es cada vez mds intangible, basada en el conocimiento. Para
concretar alin mds este supuesto me concentraré en lo que a mi juicio
vienen a ser las principales tendencias determinadas por la cultura: que
ésta se desenvuelve en un campo de tensién que la hace a la vez més
accesible y cada vez mds controlada.

2. La Sociedad de la Informacion

Manuel Castells ha sefialado uno de los supuestos basicos de la globa-
lizacién cuando destaca cdmo la Sociedad de la Informacién crea pro-
ductividad y competitividad por medio de su capacidad de generar y
hacer uso de una «informacién basada en el conocimienton. Pero esta
capacidad no surge del vacio sino que depende de una infraestructura
muy especifica: a tecnologfa de la informacién. Esta es la que ha hecho
posible la fase siguiente, y mucho mds importante del proceso de globa-
lizacién, concretamente que la informacién y los usos de fa informacién
se hayan convertido en un producto en s7. Dicho de otra forma, «a
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informacién [es] tanto el input como el output de su propio proceso de
producciény» {Benkler, 2003: 1253).

Pocos podrian poner en cuestidn el hecho de que se ha producido
un cambio profundo pasando de la produccién industrial a la infor-
macional, un cambio que también conlleva una nueva forma de pensar
cuando nos referimos a los recursos de la sociedad. Resulta interesante
constatar que la palabra industria ha recobrado nueva vida. En combi-
nacién con «vivencias», las asociaciones que establecemos no van mds
all de las cadenas de montaje de Tiempos modernos de Chaplin o de los
nifios trabajando llenos de hollin que aparecen en algiin documentat de
la BBC basado en las novelas de Dickens. Ahora, en cambio, sectores
econdmicos creativos como el turismo, la biotecnofogia o la educacién
superior estdn fuertemente determinados por el capital humano, el re-
curso mds importante de los nuevos tiempos, Los recursos que circulan y
que se valoran en este dmbito son la innovacién y la creatividad més que
los bosques, el acero o el agua. Desde esta perspectiva debe ampliarse
también el concepto de desarrollo sostenible, puesto que, si en general
se ha llegado 2 entender éste como una conducta mds ética relacionada a
cédmo aprovechamos los recursos de la tierra, también deberfa ser igual-
mente aplicable para una distribucién democrdtica de la infraestructura
informacional-tecnolégica que permita dar acceso a los recursos bdsicos
de la globalizacién: informacién y conocimiento.

No obstante hay una diferencia importante entre pongamos por caso
los drboles de los bosques y los ceros y los unos de la jungla de la infor-
macién nmmmﬁmh. >mzm:om SO UnN recurso maﬁ,o. que mcn&aﬂ :nmm_.. (y lle-
garan si persiste la mognnx@_osaoa a extinguirse, éstos en cambio son
un recurso inagotable y poseen unas caracteristicas totalmente diferentes.
La informacién y el conocimiento se caracterizan por su productividad
intrinseca (diferentes usuarios pueden hacer un uso simultdneo de los
recursos intangibles sin que éstos se deterioren o extingan), pero tam-
bién por su funcién como mercancia (los recursos intangibles pueden
ser inicialmente costosos de producir pero las nuevas tecnologfas hacen
que en principio sea imposible evitar que hagan uso de esos mismos re-
cursos los «free-riders» o los aprovechados). De acuetdo con esta linea de
argumentacion, la carencia de estimulos econémicos para recobrar las
inversiones, y asi poder seguir produciendo cultura e informacién, hace
que ¢l resultado final sea el empobrecimiento. Esta es una verdad con
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matices. Una de las caras de semejante argumentacién es que reduce sin
mds la creatividad a términos monetarios. Sin embargo hay muchas mis
razones que las estrictamente cconoimicas por las que las personas escri-
ben, hacen peliculas o pintan. Asi ocurre en el dmbito del conocimiento
cientifico donde el objetivo fundamental s el capital simbélico mas que
el econdmico, v asi es como la creatividad en el mundo de la cultura
puede abrir camino a la voluntad de crear, compartir, desarrollar y ver
cémo las ideas propias reciben el reconocimiento en la obra de otros.

-A tenor del significado econémico que se ha atribuido a las nuevas
industrias no resulta sorprendente que los derechos intangibles —el
marco legal por medio del cual los derechos de autor, patentes y protec-
cién de marcas estén disefiados para incentivar y recompensar la crea-
tividad y la innovacién— hayan recibido una atencion medidtica tan
grande. Como alguna vez observara James Boyle, la propiedad intelec-
wual mantiene la misma relacién con la Sociedad de la Informacién que
el trabajo asalariado guardaba con la sociedad industrial en desarrollo
(Boyle, 1993, pag. 13). Es evidente quela esfera cultural no es ninguna
excepcién dentro de esos cambios estructurales. Las tecnologfas de la in-
formacién y la digitalizacién han influido de una manera transcenden-
wal e irreversible en todos los circuitos que hoy producen, distribuyen
y hacen consumir cultura. Fildelning [descarga en sueco], Open Access,
Flickr, YouTube, Facebook, Wikipedia, Creative Commons, Agencia Pira-
ta y Agencia Anti-pirata: todos estos fenémenos vienen a ser, de forma
distinta, indicadores de que la digitalizacién ha abierto nuevas oportu-
nidades (creando asimismo nuevos problemas) en el 4mbito del arte y la
ciencia, Una consecuencia importante de todas estas tendencias es que
las representaciones inflexibles y duraderas sobre quién es productor y
consumidor de cultura han llegado al limite. Reinan las turbulencias,
pot no decir el caos, cuando se trata de establecer quién es creador o
usuario de una obra, cuando tanto las formas como las manifestaciones
de la creatividad se diferencian tanto de lo que eran tan sélo hace unos
decenios.

FEsta combinacién de fuertes intcreses econdmicos asociados a los re-
cursos informacionales por un lado y, por otro, un cambio mis dificil
de captar respecto a la visién que se tiene de la produccién y consumo
de la cultura que ha posibilirado la digitalizacién, constituye un punto
central de demarcacién al relacionar cultura con globalizacién.
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3. La tecnologia a través de los tiempos

A veces parecen prevalecer opiniones encontradas sobre si la digitali-
zacién realmente representa algo nuevo. Quizds sélo sea un desarrollo
ulterior de viejas tecnologias, lo que implicarfa que se puede facilmente
actualizar la legislacién existente, Jos modelos de distribucién y las for-
mas de apoyo de la politica cultural. Pero, en cambio, sila digitalizacion
resultara ser algo absolutamente nuevo, implicarfa que tendrifamos que
partir de otros cuadrantes en lo que concierne a normativas, ast como
a los modelos de institucionalizacién cultural. Ahora bien, con inde-
pendencia de a qué opinién nos inclinemos, lo cierto es que tenemos
mucho que aprender de fa historia sobre los periodos precedentes de
cambio que afectaron a la creacién cultural.

Los afios finales del siglo XIX nos recuerdan bastante de nuestro tiem-
po. Un desarrollo intensivo de la técnica dio como resultado innovacio-
nes como el teléfono y el telégrafo. El desarrollo de nuevos medios de
comunicacién hizo posible distribuir textos {y piratearios) de una forma
mucho mds efectiva que antes. ¥ la internacionalizacién se manifestd
con la aparicién de un sinntimero de organizaciones y congresos cuyo
objetivo era la cooperacién multilateral. El personaje estrella en uno de
esos encuentros, la primera conferencia internacional de autores, cele-
brada en Paris en 1878, fue Victor Hugo. Pocos estaban llamados como
¢l para pronunciar un discurso donde trasladarfa la necesidad de una
coordinacién internacional centrada en los derechos de autor; y la con-
ferencia dio el pistoletazo de salida para un cometido que dio sus frutos
en ta Convencién de Berna de 1886. Victor Hugo no era sélo un icono
nacional y un respetado internacionalista, era indescriptiblemente po-
pular y diligentemente pirateado. Victor Hugo representaba en muchos
sentidos la imagen de lo que era un «autor» moderno, un fendmeno
relativamente nuevo en la historia de la literatura, pero que hoy aparece
como una figura sorprendentemente vigorosa ¢ influyente cuando se
trata de entender a creatividad.

En la obta The Author;, Art, and the Market: Rereading the History of
Aesthetics [El antor, el arte y el mercado: releyendo la historia de la estéti-
ca) (1994), Martha Woodmansee escribe sobre el surgimiento de esta
categorfa especifica y como a lo largo del siglo XVIII fue concibiéndose
dado que Jos autores alemanes tenfan una necesidad apremiante de iden-
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tificarse como propietarios legalmente reconocidos nr.u. su propia obra y
para que esa propiedad pudiera legitimarse por medio de nﬁmmnnvom de

autor. Woodmansee nos traza un importante periodo histérico donde

el autor se distancia de haberse inspirado de alguna fuente externa (dios

o quizds alguna musa) para depender de la calidad de sus w.no.mEm e

intrinsecos pensamientos o ideas. Nos describe cémo la oo:n:Q.oH.H de

autor se desarrolld, partiendo de ser algo artesanal o una m&BnE\mﬂm-
cién de tradiciones, para it emparentdndose cada vez mis a F.Em estérica
de la originalidad. Y, por tltimo, pero no por ello Enmom H.Bmoh..mmznmv
todo este proceso converge en un cambio en la propiedad literaria: mm.u
haber estado reservada a poseedores colectivos de derechos, como om:;
totes o impresores, pasa ak individuo como sujeto _.EE.H.no y literario.
De acuerdo con este punto de vista existe una relacién directa entre J
individualizacién del autor y los derechos de autor conternporaneos.

Asi, los derechos de autor modernos se convierten en co-creadores del
autor moderno, y a la inversa.

A consecuencia de la creciente vinculacién que se establece entre el
«autor» (en sentido amplio) y la propiedad (como un derecho &n. m.cﬁo_.
individualizado) queda reforzada una vision excluyente la creatividad.
Fista se basa en una scgmentacién entre autor y lectores, entre mmomcgwﬁ
y consumidor donde cada categotfa se nutre de sus m:sn_o:nm.amﬁmn_m-
cas. La cultura creada colectivamente, que no permite ser Rma:.n_m aun
individuo o la que no cumple los criterios marcados por la nmﬁmm_nm dela
originalidad occidental, queda fuera de estc Bmano.m. /\\amao cOmo esta
problemdtica se ha desenvuclto en fa era digital quizds esto sea lo més
significativo para traer a colacién a Victor Hugo, no por lo que nrnw
en su discurso, sino por las aportaciones que hace en los debates subsi-
guientes y que atraen la atencion de los autores reunidos durante unos

I F] estudio de Woodmansee se inspiré en la noucnﬁ.m obra de Michel
Foucault donde plantea cuando el autor queda individualizado en la cultura
occidental. Véase M. Foucault, ;Qué es un autor? .

1 Ryisten abundantes lneas de investigacion, tanto n_.m nm&n.nﬁ. juridico noa_ﬁo
antropolégico, que se centran precisamente en _m H..mwmnan p-¢j. que mcmwn_mm: oW
pueblos nativos con los diferentes sisternas juridicos que determinan w< pro
piedad. Una buena introduccién pucde verse en Brown, Who Owns Native

Culrure? .
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dfas en Paris en junio de 1878. All{ expresa una visién extremadamente
actual acerca de como los textos se utilizan en realidad. A pesar de todos
los problemas de piraterfa a que fueron expuestas sus propias obras, dejé
entrever que cuando el texto abandonaba al autor dejaba de ser suyo.
Ademds sefial6 expresamente que si tuviera que elegir entre los derechos
de autor y los derechos del puiblico para acceder a la literatura, siempre
se decantaria por los del publico.?
Victor Hugo avanzé una visién esencialmente dialdgica sobre la litera-
tura, como un didlogo entre autor y lector. El hecho de que los textos se
-encuentren ¢ interactien con otros textos —hoy mds conocido bajo la
denominacion intertextualidad... 100 afios después de las declaraciones
de Victor Hugo— y que los autores tienen que leer para poder escribir
parece tan evidente que apenas merece la pena recordarlo. Pero, en una
situacién donde una legislacién superprotectora tiende a dificultar més
que 2 estimular la creatividad, y donde la tecnologfa p.ej. en forma de fa
llamada Gestién de Derechos Digitales (DRM en inglés) se incorpora
al software para impedir un uso que podria ser de otra manera licito,
nunca ha sido tan pertinence recordar las prioridades de Vicror Hugo.
Piratear en el mundo analégico de Victor Hugo no es por supuesto
lo mismo que en nuestro mundo digital. Apenas nadie duda de que las
descargas constituyen el aspecto més llamativo sobre cémo la tecnologia
sale al encuentro* de los derechos de autor, una cuestién que aparece
en los medios a diario. Desde que el estudiante Shawn Fanning lanzara
Napster las redes llamadas «peer-to-peer» (P2P) han ido proliferando.
Kazaa, Grokster y el portal sueco Pirate Bay vienen a ser todos ejemplos
de cémo diversas redes hacen posible la copia, descarga y difusién de
archivos digitales. Se cierra un portal y enseguida aparece otro.
Para unos las descargas son una forma de suscitar interés por sus obras,
otros las ven como algo directamente pernicioso para sobrevivir del tra-

*  Para mayor detalle sobre las intervenciones de Victor Hugo, véanse los capi-

tulos 1 y 6 de Hemmungs-Wirtén, No trespassing,

*  Para un conocimiento detallado del tratamiento dado a las descargas en la
prensa diaria durante los titimos afios, véase Hellsten, Bland helgon, skurkar
och vanligt folk [Entre santos, bribones y gente de a pid].

* Para una visién panordmica internacional del fenémeno P2P y sus dimen-

siones jutidicas, véase Rimmer, Digital Copyright, pp. 93-130.
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bajo. La importancia de los derechos de autor, como estimulo y recom-
pensa, es una cuestién controvertida. Especialmente problemdticas y

cuestionadas, entre otros por el profesor de Stanford Laurence Lessig,
son los constantes alargamientos de los derechos de auror (hoy resultan

tener vigencia 70 afios a contar a partir de su fallecimiento), en EE.UU.
se ha procedido a cambiar dichos plazos once veces en el trascurso de

cuarenta afos. Perfecto, contesta irénicamente Lessig, para el 1% de

las obras creativas que tienen valor comercial diez afios después de ser
lanzadas, pero resulta menos afortunado para el restante 99%. Es ex-
traotdinariamente importante sefialar que los intereses de las industrias

medidticas v los vinculados a los derechos de autor en absoluto siguen
un proceso convergente sino que, en realidad, cada uno va por su lado.
La cuestién de cdmo se puede resolver juridicamente (y en términos éd-
cos) el rema de los derechos de autor con relacién a las descargas y cémo
la industria musical se posicionard ante tal situacién estd aduefidndose
del debate hasta tal punto que resulta ficil pensar que estas tendencias
no afectan a otros grupos o sectores.

Para seguir este razonamiento merece la pena recordar que todas las
nuevas tecnologfas tienden a poner en entredicho las normas legales
vigentes. Este fue el caso en grado extremo con relacién a la fotocopia-
dora. Durante mucho tiempo, en principio algo sinénimo a la firma
Xerox —por cierto una empresa y una maquinaria de raigambre sueca
por ser su descubridor Chester Carlson—, la fotocopiadora desempeiid
un papel revolucionario en términos absolutos durante la década de los
60 y los 80 en cuanto a cdmo se entendfa la copia. La fotocopiadora
provoc tantas turbulencias que obligd modificar la legislacién, y resulta
elocuente en sf que el cambio provino de necesidades de conocimiento
intensivo provenientes de empresas, bibliotecas, centros educativos y de
investigacién.® Incluso hoy una ya vieja tecnologia como la de la fotoco-
piadora sigue creando problemas legales.”

Industrias culturales

6 Para mis informacién sobre Xerox y la fotocopiadora, véase el capitulo 3
<The Death of the Author and the Killing of Books: Assault by Machine» de mi
obra No Trespassing, accesible en huep://www.abm.uu.se/evahw/articles.html

7 Es p.gj. el caso CCH Canadian Ltd, V. Law Society of Upper Canada (2004)

que desperté gran atencién. Para mds detalle, véase Rimmer, Canadian Rhap-

sody. .
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La publicidad de Xerox durante ese periodo nos proporciona una vi-
sién fascinante de la historia de los medios, ya que construyé una de sus
campafias publicitarias de mds éxito cuestionando el valor del original
y exaltando el de la copia. En un anuncio de prensa se colocaron juntos
una licografia original de Picasso y al lado una copia de Xerox de la mis-
ma litograffa. El anuncio tenfa como titulo: «;cudl es el Picasso valorado
en $2.500? ;Cudl es la copia Xerox 914 por valor de 5 centavos?» La
sola idea de que una fotocopiadora pudicra crear una copia tan idéntica
al original que los lectores fueran incapaces de distinguirlas tenfa dos

-implicaciones. Por un lado los inconmensurables avances de Xerox de-
:mostraron lo dependiente que se encontraba la expansiva Sociedad de la
Informacién, todavia analégica, de la posibilidad de copiar. Pero, aparte
de eso, fa fotocopiadora también cuestiond la relacién tradicional entre
productores y consumidores. Ahora todos podian fotocopiar diferentes
libros, editar un libro propio como lo expresaba Marshall McLuhan con
un entusiasmo entremezclado con panico (McLuhan, 1966: 202).

La expansién de internet y la revolucién digital implican un reto atin
mayor, no sélo porque se tensa al limite la misma idea de lo que es en
realidad una «copia», asi como dénde, cuindo y cémo se produce una
«copia», sino también porque la tecnologfa posibilita nuevas formas de
produccidn. Si la fotocopiadora es una tecnologfa que anuncia fa digi-
talizacién, entonces las posibilidades para la copia y la distribucién pot
medio de internet se hacen hoy ilimitadas y hoy dirfamos que incluso

son ilimitadamente impredecibles. Tomemos como ejemplo a £/ hom-
bre del cocktail Molotov.®

4, Contra el Hombre del cécktail Molotov

En 2004 la artista Joy Garnett organizé una exposicién en Nueva York
titulada «las series de la revueltan. Las especiales fuentes primarias de
Garnett —Ila base de su arte— fueron imdgenes publicadas en internet
¥, en esta ocasién, iba en busca de personas a las que se captd sometidas
a un fuerte estrés emocional o que se encontraban sujetas a diferentes

. S, ,
Para conocer toda la historia, véase Garnett y Meiselas, On the Rights of

Molotor Man
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situaciones de crisis. La imagen de un hombre provisto de una boina
negra, dispuesto a lanzar un c6ckrail Molotov, atrajo inmediatamente
su atencién. Enseguida se dio cuenta de que esa obra se convertirfa en
la obra central de su exposicién y también cn la imagen légica para la
tarjeta de invitacién anunciando la inauguracién de la exposicién. Una
vez que la invitacién llegd a manos de amigosy conocidos, uno de ellos
la llamé por teléfono y pregunté: jestaba realmente autorizada por el
fotdgrafo, que habia hecho la foto, para utlizar la imagen? La respuesta
fue que no.
Garnett no sabfa en realidad que el hombre provisto de una boina
negra era un soldado sandinista que el 16 de julio de 1979 lanzé un
coektail Molotoy contra uno de los acuartelamientos de Somoza. El fo-
tégrafo resulraba ser Susan Meiselas, conocida miembro de Magnum, y
la imagen se habia publicado originariamente en ¢l reportaje fotogrifico
Nicaragua de 1981, Garnett despert6 definitivamente de su ignorancia
cuando recibié tras la exposicién una carta del abogado de Meiselas
donde indicaba que se habfa producido una infraccién a los derechos
de autor y exigia a Garnett que acreditara al fotografo y solicitara su
autorizacién antes de exponer de nuevo su pintura, Entonces Garnett
hizo dos cosas. Ella, como suele suceder, también se puso en contacto
con un abogado, pero ademds planted sus problemas en |z red, concre-
ramente a la comunidad sin 4nimo de lucro Rhizome, una plataforma de
debate sobre arte y nuevas tecnologias. Al cabo de unos dfas Garnett ya
tenfa preparada su respuesta. Naturalmente estaba dispuesta a recono-
cer que la imagen era originariamente de Meiselas en todas sus fururas
exposiciones, pero sostuvo que no vefa justificado que tuviera que pedir
autorizacién al fotégrafo por la reproduccién de su propio Hombre con

céckrail Molotov. El abogado de Meiselas respondié entonces con otra .

carta en la que exigia a Garnett $2000 en concepto de licencia por la
utilizacién de la foto de Meiselas.

La dispuca surgida entre Garnett y Meiselas acabé con la renuncia de
ésta a sus demandas, pero este caso puso el dedo sobre Ja llaga en torno
a muchos aspectos, y muy complicados, que rodean a la digitalizacién
como parte incegrante de nuestra actual cultura. Una serie de interro-
gantes éticos requieren nuestra atencion ;Dénde se trazan las fronteras
de la creatividad? ;Qué derecho moral puede aducir cada una de las
pattes para reivindicar su obra? ;L. posible en general considerar las
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imdgenes digitales, la musica o las peliculas de tal manera que se preser-
ve la liberrad de expresién, el derecho a citar, de utilizar obras ya exis-
tentes pard crear otras nuevas y que al mismo tiempo todo ello preserve
los intereses de los derechos de autor? Las respuestas sencillas deben ser
evitadas y las preguntas no parece que puedan simplificarse o que sim-
plemente desapatezcan por sf mismas. La dimensién mds interesante
del Joy War (Guerra por placer] —que es coma llegé a calificarse la con-
troversia entre Garnett y Mciselas— quizds no sea tanto el respectivo
punto de vista de ambas, sino lo que ocurri6 con el Hombre del cocktail
.E&.&% por medio de Rbizome. Con relacién a este aspecto aparecicron
versiones alternativas apoyando a Garnert casi orgénicamente: en una
Brittney Spears sujeta una botella de Pepsi-Cola ardiendo, en la oﬁm,
el Hombre del céckrail Molotov se ha transformado en dos mediante
una duplicacién siguiendo el modelo de una especie de test Rorschach
Quizds la leccién mds obvia que se pueda sacar de la «Guerra por Emnnﬁ“
sca precisamente esa independencia que la imagen parece poseer tanto
respecto al fotégrafo como al artista. Al final ni Garnett ni Meiselas tie-
nen mucho que ver con el destino de Hombre del cécktail Molotov, que
para bien o para mal, vive ahora una vida propia en internet. v

5. La cultura de participar y compartir

Cuando Garnett se dirigié a Rhizome con sus problemas hizo exacta-
mente lo mismo que tantos otros hacen hoy en dfa: se sirvié de internet
para buscar respuestas a sus preguntas, debatir y compartir sus experien-
cias. Henry Jenkins ha dado el nombre de «participativa» a la cultura
que surge de la digitalizacién y de la tecnologfa de la informacién. No
cabe duda de que esta cultura forma parte de la culeura popular. Como
lo demuestra Jenkins y otros investigadores, y lo que caracteriza a ésta
no es la pasividad sino todo lo contrario: la participacién, el compromi-
5o y hasta la propia creacién activa. Los aficionados redactan historias
alternativas a La Guerra de las Galaxias y Lost, crean nuevos guiones o
mejoran los que no les satisfacen. De esta manera se encuentran envuel-
tos en un no del todo sencillo dar y tomar con las empresas mediaticas.
En su libro Convergence Culture: Where Old and New Media Collide [La

cultura de convergencia: donde chocan los medios convencionales con los
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nuevas] (2006), Jenkins da varios ejemplos de las culturas participativas.
Todas las paginas web, los proyectos y grupos que han brotado por do-
quier, como reaccién a los libros de Harry Potter, son representativos de
Ja productividad de esta cultura. Asimismo, las péginas web como The
Daily Prophet muestran con toda claridad cémo jovenes y adultos hacen
uso de internet para conversar sobre literatura y lecturas, como un lu-
gar de encuentro para probar identidades , quizds lo mds importante,
como un canal donde dar rienda suelta a la creatividad propia (Jenkins,
2006: 169-205}.

La cultura participativa guarda relacién con lo que yo llamaria «la
cultura de compartim. Esta se define en parte por foros populares como
YouTube, Flickr, Facebook o DeviantArt que posibilitan la comunicacion
y que el material propio (o el de otros) sea compartido. Pero esta cul-
tura también juega un papel muy importante en el desarrollo de las
infraestructuras en la Sociedad de Informacién y, a mi juicio, representa
una tendencia actual que es crucial tanto para la cultura como para la
ciencia. Aquf la palabra clave es Open (Abierta), y la importancia de
compartir es el principio bdsico de un movimiento cuyo ejemplo mds
ilustrativo es Open Source o Fuentes de Cédigo Abierto. Lo que definea
este Codigo Abierto es precisamente que tiene que seguir estando abier-
to, es decir, ser de libre acceso. A diferencia del software protegido por
los derechos del autor, donde es imposible entrar a manejar el codigo
fuente para mejorar el rendimiento del programa {otra cosa serfa ilegal),
Jas Fuentes de Cédigo Abierto sc basan en el principio opuesto: estd
permitido seguir trabajindolo y mejordndolo con la condicién de que
estas mejoras del sistema permanezcan abiertas para que Otras personas
wc&ws seguir desarrollando el programa. Estd basado, pues, en la idea
del beneficio comtin a través de la interaccion.

Otro 4rea central de la cultura de compartir atafie especialmente a la
investigacién y los estudios superiores. Open Access o modelos de pu-
blicacién (especialmente en las revistas cientificas) que den libre acceso
a la investigacién a través de internet, constituyen un principio cuyas
directrices estdn plasmadas en la Declaracion de Berlin sobre el Acceso
Abierto a los Conocimientos en Ciencias y Humanidades. Tanto <l Con-
sejo Cientifico como la Real Academia de Ciencias de Suecia la sus-
criben. Otro gran apoyo al libre acceso en investigacién y educacion
surgid cuando, en febrero de 2008, la.Facultad de Artes y Ciencias de
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la Universidad de Harvard inicié fa politica que para los cientificos de
ese centro era obligatorio, no opcional: hacer accesibles sus artfculos a
través de archivos de Open Access.” Otra aportacién importante es Open
Educational Resources, ejemplificada por la muy exitosa decisién de MIT
(Massachusetts Institute of Technology) de dar acceso libre a sus pla-
nes de estudios y a las alrededor de 1800 conferencias de sus cursos a
través de MITOpenCourseware. Este servicio atrae las buisquedas de los
alumnos y mantiene a la MI'T encumbrada en las privilegiadas primeras
posiciones de las listas de ranking que tanto abundan en el mundo de
los estudios superiores. La cultura de compartir se podria ver, al menos
en parte, como una reaccién al ambiente cada vez més duro en lo que a
la propiedad intelectual se refiere. Sin embargo, el movimiento Creative
Commons {Comunidades creativas) es el ¢jemplo més exitoso v el que
mds atencién ha obtenido, Es un sistera que quiere fomentar el uso de
los materiales protegidos por los derechos de autor a través de licencias
y que se rige por el axioma de «algunos derechos reservados» en lugar de
«todos los derechos reservados».

Aunque existen notables diferencias y tensiones entre los representan-
tes y agrupaciones de la cultura a la hora de participar y compartir, todas
sus paginas web, comunidades y organizaciones, indistintamente de si se
refieren especificamente a la cultura o la ciencia, ilustran el fenémeno
que se suele denominar Web 2.0, Este término ha llegado a identificarse
con la segunda generacién de internet, orientada precisamente hacia
los participantes y los usuarios para quienes el modelo es el blog.’® A
primera vista puede parecer que Facebook no tenga nada que ver con
Open Access pero resulta que uno de los ejemplos de desarrollo mds inte-
resantes de los procesos globales que vengo describiendo es que la tecno-
logia para la participacién activa de la cultura popular también influye
en la produccién misma de conocimientos y ciencia. El mejor y mds
conocido ejemplo, la enciclopedia Wikipedia, creada colectivamente,
ilustra muy bien la funcién de un wiki de permitir la intertextualidad.
Hay otros fenémenos Web 2.0., como por ejemplo el del.icio.us, que

9 £ .
Véase «Harvard Faculty Adopts Open-Access Requirement,» en Guterman,
«Celebrations and Tough Questions.»

M Para una exposicidn del fendmeno de Web 2.0 véase O'Reilly «What is Web
O,
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El resultado son las populonomias que, al contrario de lo que pasa con
las taxonomfas tradiconales de expertos, son sistemas de clasificacidn
v organizacién generadas desde abajo. Debido al interés mcmn:mmo por
¢l hecho de que el libre acceso, y las posibilidades de colaboracién con
recursos internacionales, se han creado nuevos modelos también para
las empresas; en los Gltimos afios se vienen publicando una serie de
libros con titulos como [Wikenomics Wikondmicas/ de Don Tapscott
v Anthony D. William (2006) o Wisdom of the Crowds b,mh sabiduria
de las masas] de JamesSurowiecki (2004). Este dltimo diserta sobre las
ventajas econémicas de los sistemas abiertos y los riesgos que conllevan
los recursos intangibles demasiado controlados.

6. Nuevas palabras clave -

En 2005 se publicé el libro New Keywords: A Revisited gnaw.:&Q of
Culsure and Society [Nuevas palabras clave: un vocabulario wmew.ﬂm_,.& de
cultura y sociedad]. Tal como se desprende del titulo, es una especie de
didlogo con Keywords de Williams, publicado por primera vez en 1976.
Ese afio se aprobé una nueva Ley de la propiedad Eﬁn_mngmw en los
Estados Unidos que pretendia incorporar y llegar a buenos términos
con una nueva tecnologfa que habfa tenido unas consecuencias enormes
para la distribucién, el consumo y la produccion de nEE.Hm y ciencla: Hm
fotocopiadora. 30 afios més tarde esta méquina habria sido, si no susti-
tuida, al menos superada por el ordenador e internet. Y hay que. afadir
que el mundo, a principios del siglo XXI, a nivel global, se encontraba
unido tanto cultural como econdmicamente de una manera que no se
podria haber anticipado a finales de los afos setenta. Era mi&.mnnn que
una actualizacién del cldsico de Williams debfa incluir términos nue-
vos. Naturalmente la palabra Culture [Cultura] permanece y ha seguido
expandiéndose por medio de prefijos nuevos como «cyber y «nano».
Ademds, se ha consagrado como 4mbito de estudio en Cultural ,m.w,:mha
[Estudios culturales] y ha llegado a designar una forma muy nmw.ahﬁm_ de
capital (Bennett y otros, 2005: 63-69). Pero ovimamsﬁw. n.ma_uaz han
aparecido una serie de palabras que no existian en el original: Gender

[Género], Race [Razaj, Celebrity [Celebridad], Other [ Otro]) y, muy a
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propésito de mi razonamiento, Copy (Copiaj. »Copiar» es, como ya
vengo exponiendo en este texto, una parte integral de fa cultura y de la
globalizaci6n. La palabra no suena muy bien y la razén es que la idea de
la creacién artistica que seguimos acariciando estd sometida al influjo
de la idea romdntica sobre la estética de la originalidad y su relacién con
la propiedad. Al mismo tiempo, histéricamente hablando, copiar no es
precisamente un fendmeno nuevo, ni cuando se refiere a la tecnologfa
ni tampoco referido a la creatividad. La globalizacién y la digitalizacién
han creado una nueva base para cémo se produce, distribuye y consume
la cultura y la ciencia. Aqui encontramos tendencias que perjudican la
creatividad pero también movimientos importantes que favorecen lo
contrario. Los significados cambian y asimismo las percepciones. Tanto
en la teorfa como en la préctica, nuestra comprensién y nuestras res-
puestas a los complicados movimientos deben bienintencionadamente,
al igual que en el encuentro entre el Keywords antiguo y nuevo, tener
forma de didlogo, no de monélogo, ser accesibles y no cerradas.
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El debate sobre copyright e internet

Celeste Gay Fuentes*

La obtencién de dos escafios por parte del Partido Pirata en Suecia (Pi-
ratpartiet) en las Elecciones al Parlamento Europeo celebradas en junio
de 2009, demuestra hasta qué punto el debate acerca de la propiedad
intelectual ha calado en la opinién piblica y supone la entrada en las
instituciones, por vez primera, del movimiento critico o de oposicién a
Ja propiedad intelectual. No es extrafio que haya sido en Suecia, un pals
que ocupa uno de los primeros puestos en niimero de hogares conecta-
dos a internet, donde se ha planteado con mayor fuerza el debate acerca
de la propiedad intelecrual en la red.

Los objetivos politicos del Piratpartiet se encuentran centrados en la
reforma del copyright y en la defensa del derecho a la intimidad de los
usuarios en internet. Denuncian, como ya es comiin en todo el movi-
miento de critica del copyright, que éste, en su intento de adaptarse al
nuevo entorno digital, ha roto ef equilibrio inicial que estaba en 1a base
de la proteccién de los derechos de autor. Un equilibrio que perseguia
remunerar a los creadores para fomentar el avance de [a cultura y la cien-
cia, tomando en cuenta los intereses generales de los ciudadanos.

Como elementos correctores se proponen algunas medidas de gran
calado, que son el fruto del movimiento que se inicia a finales de los
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